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   ح آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

   خلاصه مديريتي
  

  مقدمه
امروزه گياهان دارويي به دليل منافع بهداشتي و ملاحظات اقتصادي آن به موضوعي با اهميت در جهان 

كنندگان به مصرف  تقاضاي جهاني براي اين محصولات به دليل افزايش علاقه مصرف. تبديل شده است
تر از همتايان  تر و مقرون به صرفه محصولات طبيعي در حال افزايش است؛ چرا كه اين محصولات ايمن

اي و  افزايش تقاضاي جهاني منجر به تجارت عظيم در سطح ملي، منطقه. دباشن مصنوعي و شيميايي خود مي
هاي مختلف گياهان دارويي از جايگاه  كشور ايران نيز به لحاظ شرايط اقليمي و تنوع گونه. شود المللي مي ينب

ضمن بازاريابي و توان با اتخاذ راهبردهاي مناسب  بنابراين مي. اي در بين كشورهاي جهان برخوردار است ويژه
ايش درآمد ارزي و بهبود درآمدهاي غير نفتي افزايش مصرف داخلي گياهان دارويي، زمينه توسعه صادرات، افز

هاي آن، وضعيت تجارت جهاني  بندي گياهان دارويي و فرآورده در اين گزارش پس از طبقه. را نيز فراهم كرد
در سالهاي المللي و همچنين مزيت رقابتي آن  آن ارايه شده و سپس به تفكيك محصولات، تجارت ملي و بين

 در نهايت. ر گرفته و جايگاه ايران در تجارت اين محصولات مشخص شده استمورد بررسي قرا 2016-2001
  .نيز پيشنهادهايي ارايه شده است

  
  ها خلاصه يافته
واردات ارزش و ميليارد دلار  4/17هاي آن برابر  گياهان دارويي و فرآورده ارزش صادرات، 2016در سال 

سالانه ارزش صادرات و واردات گياهان دارويي  متوسط نرخ رشد .ميليارد دلار بوده است 18 آن برابر
ترين صادركننده گياهان دارويي و  عمده. درصد بوده است 6برابر  2010-2016هاي آن در سالهاي  فرآورده
كشور ايران نيز با سهمي . باشند آلمان و فرانسه مي، امريكا، چين، هاي آن در جهان كشورهاي هند فرآورده

ترين كشورهاي واردكننده   ه عمد. دار صادرات جهاني در رتبه شانزدهم قرار دارددرصد ارزش و مق 1برابر 
سهم ايران از . باشند فرانسه و انگلستان مي، ژاپن، آلمان، هاي آن در جهان امريكا گياهان دارويي و فرآورده

كشور ايران از  مقايسه مقام و سهم. درصد و در رتبه چهل و يكم قرار دارد 4/0ارزش واردات جهاني برابر 
بسيار صادراتي گياهان دارويي نسبت به واردات آن  جايگاهدهد كه  ارزش صادرات و واردات جهاني نشان مي

توان رتبه صادراتي كشور را در جهان بهبود  بوده و با اتخاذ استراتژي صحيح و مناسب صادراتي مي بهتر
  . بخشيد

هاي آن آورده شده  رقابتي گياهان دارويي و فرآوردهدر جدول زير خلاصه نتايج بررسي تجارت و مزيت 
  .است



   خ آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

  هاي آن گياهان دارويي و فرآورده خلاصه نتايج بررسي تجارت و مزيت رقابتي

  صادركنندگان  نام محصول
  عمده

  واردكنندگان
  عمده

  جايگاه
  صادراتي ايران

  بازارهاي 
  صادراتي ايران

 ايران مزيت رقابتي
شاخص  براساس

RCA  وRSCA 

هند، چين، سوريه،   رازيانه
  ويتنام، آلمان

آلمان، امريكا، هند، 
  هلند، مالزي

  رتبه چهلم
درصدي 7/0سهم (

صادرات   از ارزش
  )جهاني

عراق، پاكستان، كويت، 
  ژاپن ،تركيه

  فاقد مزيت رقابتي
نرخ رشد منفي شاخص (

RCA  نشان از استمرار
 مزيت رقابتيدر كاهش 

  )دارد

  تخم گشنيز
بلغارستان، هند، 

سوريه، ايتاليا، 
  روسيه

مالزي، هند، 
سريلانكا، انگلستان، 

  اندونزي

  رتبه هفتم
درصدي از  5سهم (

صادرات   ارزش
  )جهاني

پاكستان، امارات، 
  بحرين، عراق، قطر

  داراي مزيت رقابتي
نرخ رشد منفي شاخص (

RCA  نشان از استمرار
در كاهش مزيت رقابتي 

  )دارد

سوريه، تركيه، هند،   زيره سبز
  امارات، افغانستان

امريكا، امارات، مصر، 
  بنگلادش، انگلستان

  رتبه ششم
درصدي  3/2سهم (

صادرات  از ارزش
  )جهاني

  ژاپن، پاكستان، امارات

  داراي مزيت رقابتي
نرخ رشد منفي شاخص (

RCA  نشان از استمرار
در كاهش مزيت رقابتي 

  )دارد

  زعفران
ايران، اسپانيا، 

افغانستان، پرتغال، 
  فرانسه

اسپانيا، امارات، 
ايتاليا، امريكا، 

  فرانسه

  رتبه يكم
درصدي  61سهم (

صادرات   از ارزش
  )جهاني

امارات،اسپانيا، 
كنگ،چين،  هنگ

  عربستان

  داراي مزيت رقابتي
نرخ رشد منفي شاخص (

RCA  نشان از استمرار
در كاهش مزيت رقابتي 

  )دارد

گياهان قابل 
استفاده در 

  مختلفصنايع 
چين، هند، كانادا، 

  امريكا، آلمان
امريكا، هنگ كنگ، 
  ژاپن، آلمان، چين

  رتبه پنجاه و يكم
درصدي  2/0سهم (

صادرات  از ارزش 
  )جهاني

آلمان، هلند، هند، (
اسپانيا، امارات، 

  1)پاكستان

  فاقد مزيت رقابتي
نرخ رشد منفي شاخص (

RCA  نشان از استمرار
در كاهش مزيت رقابتي 

  )دارد

سودان، فرانسه، هند،   ها صمغ
  نيجريه، امريكا

هند، فرانسه، امريكا، 
  نيجريه، آلمان

 رتبه دوازدهم
درصدي  7/1سهم (

صادرات  از ارزش
 )جهاني

فرانسه، آلمان، امارات، (
  2)عراق، هند

  داراي مزيت رقابتي
نرخ رشد مثبت شاخص (

RCA نشان از بهبود 
  )مزيت رقابتي دارد

شيره و عصاره 
  نباتي

هند، چين، امريكا، 
  آلمان، اسپانيا

امريكا، آلمان، ژاپن، 
  فرانسه، انگلستان

  رتبه بيست و هفتم
درصدي  4/0سهم (

صادرات  از ارزش
  )جهاني

امارات، آلمان، هلند، (
  3)چين، انگلستان

 فاقد )2013-2001(
   رقابتي مزيت

 داراي )2013- 2016(
  رقابتي مزيت

نرخ رشد مثبت شاخص (
RCA  نشان از بهبود

  )دارد مزيت رقابتي

هاي  روغن
  اسانسي

هند، امريكا، چين، 
  فرانسه، برزيل

امريكا، فرانسه، 
آلمان، انگلستان، 

  چين

  رتبه چهل و دوم
درصدي  2/0سهم (

صادرات  از ارزش
  )جهاني

آلمان، فرانسه، امارات، (
  4)كويت، بحرين

 داراي )2004-2001(
  رقابتي مزيت

فاقد ) 2005- 2016(
  رقابتي مزيت

نرخ رشد منفي شاخص (
RCA  نشان از استمرار

در كاهش مزيت رقابتي 
  )دارد

  .باشند دي ميمبازارهاي صادراتي مربوط به محصولات ريشه شيرين بيان و گل خشك و تازه گل مح :1
بين محصولات اين در اينجا فقط بازارهايي كه در . بازارهاي صادراتي محصولات اين گروه از گياهان دارويي در متن گزارش آورده شده است :2

  . ، ذكر شده استگروه مشترك بوده
  .باشند ترين بازارهاي صادراتي عصاره و شيره شيرين بيان مي اين كشورها عمده: 3
  .باشند بازارهاي صادراتي اسانس روغني گل محمدي و گلاب مياين كشورها مربوط به : 4
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ها  دهد كه ايران در صادرات زيره سبز، زعفران، تخم گشنيز، صمغ نشان مي RSCAو  RCAنتايج شاخص 
 RCAاما نرخ رشد شاخص . داراي مزيت رقابتي است) 2013-2016فقط در سالهاي (و شيره و عصاره نباتي 

شيره و عصاره نباتي در دوره مورد بررسي منفي بوده كه نشان از كاهش مزيت رقابتي، ها و  به استثناي صمغ
ن چنانچه تدابير لازم يبنابرا. هاي تجاري در سالهاي مورد بررسي بوده است عدم ثبات عملكرد و تزلزل سياست

با استانداردهاي ارايه محصولات با كيفيت بالا و مطابق ، افزايش كشت و پايداري توليدو مناسب از جمله 
پايش مداوم بازار جهاني گياهان ، بندي محصولات مطابق با سليقه جامعه جهاني توجه به بسته، المللي بين

اتخاذ نگردد، چه  هاي تجاري و قيمت صادراتي كشورهاي رقيب توجه به سياستو  هاي آن دارويي و فرآورده
جايگاه صادراتي ايران در بازارهاي جهاني تضعيف  ،اي نزديك با توجه به وجود كشورهاي رقيب بسا در آينده

  .وقعيت مزيت رقابتي به عدم مزيت رقابتي صادراتي تبديل شودمشده و 
خود جزو  ،بسياري از كشورهاي صادركنندهاين است كه اي كه در اين جدول حائز اهميت است  نكته

فران و زيره سبز ايران بسيار حائز اهميت اين امر براي محصولات زع .باشند مي كشورهاي عمده واردكننده نيز
و يك  كند مي رصاد درصد زعفران صادراتي خود را از كشور ايران وارد كرده و مجدداً 95اسپانيا چرا كه  ؛است

اگر چه سهم آن از ارزش صادرات جهاني در مقايسه با ايران ناچيز . شود رقيب جدي براي ايران محسوب مي
تواند در  بندي و برند تجاري مي المللي، بسته و عدم توجه به كيفيت و استانداردهاي بيناست، اما تداوم اين امر 

همچنين كشور افغانستان اگر . يران و تضعيف موقعيت صادراتي آن در جهان شوداآينده منجر به كاهش سهم 
سياسي و  المللي از جمله حمايت مالي، هاي بين حمايتدرصدي از صادرات جهاني دارد اما  2چه سهم 

اقتصادي از تجار افغانستان كه براي تجار ايراني وجود ندارد و سياست افزايش توليد زعفران در افغانستان 
همين امر . تواند در آينده تهديدي براي ايران محسوب شده و بسياري از بازارهاي ايران را در دست بگيرد مي

صد از زيره صادراتي خود از ايران وارد كرده و در 7كشور امارات . براي محصول زيره سبز نيز صادق است
  . عنوان دومين صادركننده عمده اين محصول در جهان مطرح است به

و ارزآوري آنها  اهميت فرآوري گياهان داروييتوان به  از ديگر نتايج به دست آمده دراين پژوهش مي
ه و شيره شيرين بيان به طور قيمت صادراتي عصار 1380-1395به عنوان مثال در سالهاي . اشاره كرد

صادراتي اسانس روغني گل  همچنين قيمت. ميانگين دو برابر قيمت صادراتي ريشه شيرين بيان بوده است
و متوسط قيمت دلار به ازاي هر كيلوگرم  3211ر به طور ميانگين براب 1391-1395محمدي در سالهاي 

بنابراين . دلار به ازاي هر كيلوگرم بوده است 14در دوره مشابه ) خشك و تازه(صادراتي گل محمدي 
هاي دانش بنيان جهت تزريق فناوري به اين  گذاري در فرآوري گياهان داوريي و حمايت از شركت سرمايه

  .كمك كندبه بهبود درآمدهاي غير نفتي نيز  ،تواند ضمن اشتغال زايي بخش مي
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  پيشنهادها
 محاسبه مزيت رقابتي و پايش . ايجاد رديف تعرفه مجزا براي گياهان دارويي به تفكيك محصولات

وضعيت صادرات و واردات گياهان دارويي نياز به آمار و اطلاعات دقيق دارد كه متاسفانه در آمار 
شده  تجارت گمرك بسياري از گياهان دارويي به صورت مخلوط با يكديگر و يا در قالب ساير آورده

بنابراين براي بررسي دقيق گياهان دارويي به تفكيك و همچنين بررسي بازارهاي هاي هدف . است
 . باشد آن نياز به ايجاد رديف تعرفه مجزا مي

 هاي توسعه كشت گياهان دارويي با ارزش اقتصادي بالا همچون باريجه، آنغوزه تلخ و  تدوين برنامه
  . باشد ه كشت گياهان دارويي آموزش و ترويج ميشيرين، سقز، كتيرا كه شرط لازم توسع

 مقايسه ارزش صادراتي . و ارزآوري صادراتي بالاتر افزوده ارزشگياهان دارويي خام و كسب  فرآوري
دلار به  14( گل محمديو  )دلار به كيلوگرم 7/3201(يك كيلوگرم اسانس روغني گل محمدي 

 . مؤيد اين امر است) كيلوگرم

 هاي فرآوري محصولات ارزشمند دارويي و صنعتي از گياه  ت، صنايع و پژوهشكدهحمايت از تحقيقا
هايي با ارزش افزوده بالاتر شده و به افزايش صادرات و  تواند منجر به توليد فرآورده شيرين بيان مي
 .هاي شيرين بيان كمك كند ارزآوري فرآورده

  شود بيشتر توصيه ميهمچنين پيشنهادهاي زير جهت انجام مطالعات و تحقيقات: 

 شود بازارهاي  با توجه به نتايج اين پژوهش و تعيين محصولات داراي مزيت رقابتي، پيشنهاد مي
  .هدف آن به منظور كسب سود آوري و ارز آوري بيشتر صادركنندگان گياهان دارويي نيز تعيين شود

 بررسي و مطالعه مشكلات بسته بندي محصولات از جمله زعفران در كشور.  

  ي در ايرانبرند سازي تجاري گياهان دارويبررسي و مطالعه موانع 
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  مقدمه -1
امروزه گياهان دارويي به دليل منافع بهداشتي و ملاحظات اقتصادي آن به موضوعي با اهميت در جهان 

كنندگان به مصرف  تقاضاي جهاني براي اين محصولات به دليل افزايش علاقه مصرف. تبديل شده است
تر از همتايان  مقرون به صرفه تر و محصولات طبيعي در حال افزايش است؛ چرا كه اين محصولات ايمن

گياهان دارويي در اكثر ، هاي دور از گذشته). 2002، وسيشت و كومار( باشند مصنوعي و شيميايي خود مي
در . آفريقا و آمريكاي لاتين نقش مهمي در مراقبت از سلامت داشته است، كشورهاي در حال توسعه قاره آسيا

، بهداشتي، آرايشي، استفاده در صنايع مختلف دارويي(دارويي هاي اخير نيز تقاضا و مصرف گياهان  دهه
در كشورهاي توسعه يافته از ) ها و سموم طبيعي رنگ، ها رزين، هاي روغني اسانس، ها توليد عصاره، غذايي

در ). 2016، ويسشت و همكاران(باشد جمله امريكا وكشورهاي اروپايي احيا شده و روند آن رو به افزايش مي
، هاي آن سبب ايجاد تجارت عظيم در سطح ملي اضاي روز افزون براي گياهان دارويي و فرآوردهنتيجه تق
هزار  17به بيش از  2001در سال  1هزار ميليارد دلار 5حجم تجارت جهاني از . شود المللي مي اي و بين منطقه

مركز تجارت (ر بوده است درصد برخوردا 9رسيده است كه از متوسط رشد سالانه  2016ميليارد دلار در سال 
  ). و محاسبات تحقيق) ITC(جهاني 

داراي ) اقليم شناخته شده جهاني 13اقليم از  11(هاي مختلف  كشور ايران نيز به جهت وجود اقليم
اي را در بين كشورهاي مختلف به خود  هاي متنوع از گياهان دارويي است و از اين لحاظ جايگاه ويژه گونه

 8000هاي گياهي ايران در حدود  تعداد گونه، شناسان و پژوهشگران نظر گياه براساس. اختصاص داده است
تحقيقات نشان داده است كه بيش از . باشد اي حداقل دو برابر قاره اروپا مي گونه است كه از نظر تنوع گونه

به علاوه . بهداشتي هستند-اي و آرايشي ادويه، عطري، گونه از گياهان كشور داراي خواص دارويي 2300
عنوان يك  عنوان گياهان بومي ايران بوده؛ منحصرا در ايران رويش كرده و به گونه از اين گياهان به 1728

بنابراين بايد از اين ). سند ملي گياهان دارويي و طب سنتي(شوند  ظرفيت انحصاري در كشور محسوب مي
، هاي مناسب تجاري المللي و اتخاذ سياست فرصت طلايي نهايت استفاده را كرده و با بررسي بازارهاي بين

فرهنگ استفاده از گياهان دارويي در كشور ، علاوه بر آن. حضور خود را در بازارهاي جهاني تقويت بخشيد
توان با احياي درست آن علاوه بر حفظ ذخاير ژنتيكي و دستيابي به  ايران قدمت ديرينه دارد كه امروزه مي

هاي كلان كشور  عنوان يك منبع ارزآوري مهم در سياست به، ش گياهان داروييمديريت توسعه پايدار در بخ
  . در نظر گرفته شود و به بهبود درآمدهاي غير نفتي كمك كند

                                                            
 .باشد كه در ادامه توضيح داده خواهد شد بندي صورت گرفته در اين گزارش مي طبقه براساسرقم اعلام شده . 1
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كه  طوري هاي برخوردار بوده؛ ب از اين رو، توسعه كشت و تجارت گياهان دارويي در ايران از اهميت ويژه
هاي ملي است و اين  هاي اساسي و بنيادي طرح گياهان دارويي در وزارت جهاد كشاورزي جزو اولويت

عنوان دومين اولويت تعيين  هاي خود، كشت گياهان دارويي را با توجه به بحران آب به ريزي وزارتخانه در برنامه
بازارهاي (د شد كه بازار اين محصولات م خواهاطرح ملي گياهان دارويي زماني با موفقيت تو. كرده است

هاي  المللي و ويژگي بنابراين شناخت بازارهاي بين. اي قرار بگيرد مورد توجه ويژه )داخلي و خارجي
تواند در  هاي آن مي آن و همچنين بررسي جايگاه ايران در صادرات گياهان دارويي و فرآوردهصادركنندگان 

. ري مناسب براي حفظ و گسترش بازارهاي صادراتي مفيد واقع شودهاي تجا گيري و اتخاذ سياست تصميم
المللي و  با در نظر گرفتن تجارت و تاكيد ويژه بر صادرات و با هدف بررسي بازارهاي بيناين گزارش  بنابراين
هاي آن تهيه شده  فرآورده وزيت رقابتي صادراتي ايران و كشورهاي عمده صادركننده گياهان دارويي مبررسي 

تصويري  سپس. هاي آن مشخص شده است بندي گياهان دارويي و فرآورده در اين گزارش ابتدا طبقه .است
هاي آن و وضعيت ايران  و فرآورده روند جهاني تجارت گياهان دارويي كلي از توليد گياهان دارويي در كشور و

انواع گياهان دارويي مورد ارزيابي در تجارت آن مورد بررسي قرار گرفته و بعد از آن مزيت رقابتي و تجاري 
  .ا ارايه شده استهگيري و پيشنهاد قرار گرفته و در انتها نتيجه

  
  هاي آن بندي گياهان دارويي و فرآورده طبقه -2

طور مستقيم و يا غير مستقيم  گياهي كه بهبه ، مطابق با سند ملي توسعه گياهان دارويي و طب سنتي
، تمام يا اجزايي از آن به صورت تازه يا خشك شده و يا مواد مؤثره استخراجي از آن به منظور اثرات بهداشتي

. شود گفته مي 1گياه دارويي، رود حيوانات و ديگر گياهان به كار مي، پيشگيري و درماني در بدن انسان
دامپزشكي و ، صورت خام و يا فرآوري شده به منظور كاربرد در پزشكي همچنين مواد گياهي كه به

، شوند و شامل داروهاي گياهي غذايي و بهداشتي استفاده مي، صنعتي، پزشكي و نيز كاربردهاي تجاري گياه
 عرقيات و، ها دهنده  رنگ، ها هاي غذايي و طعم دهنده افزودني، هاي طبيعي و مكمل با منشاء گياهي فرآورده
، باشد  هاي گياهي مي كننده آفات و بيماري هاي آرايشي و بهداشتي و كنترل دهرفرآو، ها ها و اسانس عصاره

  . شود اطلاق مي 2هاي گياهي فرآورده
؛ خداورديزاده و 1395، طاهري ريكنده و همكاران(در اندك مطالعات انجام شده در داخل كشور 

، برگ بو، زردچوبه، آويشن، گون زرد، زيره سبز، عفرانمحصولات ز) 1385، ؛ كشفي بناب1395، محمدي
عنوان گياهان دارويي مورد مطالعه قرار گرفته و  انيسون و گشنيز به، باديان، رازيانه، كاري، شنبليله، شويد
بندي از گياهان دارويي ارايه شده  اما در مطالعات خارجي طبقه. بندي از گياهان دارويي ارايه نشده است طبقه

   .آورده شده است 1چند نمونه آن در جدول شماره كه 

                                                            
1. Medicinal Plant  
2. Herbal Products  



  3 آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

  بندي گياهان دارويي در مطالعات خارجي طبقه: 1جدول 

  عنوان مقاله رديف
  سال 
 انتشار

  بندي گياهان دارويي طبقه

1  

توسعه بازار براي 
گياهان دارويي 

نيجريه و بازار در 
  1المللي بين

2013  

HS برگ بو، آويشن، زردچوبه، زعفران، جات شامل زنجبيل ادويه( 09.10كد ،
  )جات كاري و ديگر ادويه

HS استفاده ) شامل دانه يا ميوه(هايي از گياهان  گياهان يا بخش(12.11كد
 ها و قارچ كش، ها كش حشره، داروها، شده به صورت مواد خام در تهيه عطر

  )ديگر محصولات مشابه
HS هاي اسانسي  روغن، )ترپن گرفته شده يا نشده(هاي اسانسي  روغن( 33.1كد

هاي غير  روغن، ها هاي اسانسي درچربي محلول غليظ روغن، كنسانتره و مطلق
  )ها و موارد مشابه موم، فرار

2  

اندار كنوني  چشم
تجارت 

المللي  بين
  2گياهان دارويي

2016  

HS قهوه( 0901كد(  
HS چاي( 0902كد(  
HS ماته( 0903كد(  
HS هاي  فلفل از گونه( 0904كدpiper ،capsicum  وpimento(  
HS وانيل( 0905كد(  
HS دارچين( 0906كد(  
HS ميخك( 0907كد(  
HS تخم رازيانه، تخم باديان، تخم مرزه، تخم گشنيز، زيره سبز و ( 0909كد

  )سياه ،تخم سروكوهي
HS جات زنجبيل، زعفران و ديگر ادويه( 0910كد(  
HS كپرا( 1203كد(  
HS دانه كتان( 1204كد(  
HS هاي روغني ديگر دانه( 1207كد(  
HS استفاده ) شامل دانه يا ميوه(هايي از گياهان  گياهان يا بخش( 1211كد

ها و  ها، قارچ كش كش شده به صورت مواد خام در تهيه عطر، داروها، حشره
  )ابهديگر محصولات مش

HS هاي رزيني ها، صمغ ها، رزين لاك، صمغ گم( 1301كد(  
HS ها،  ها و پكتات شيره و عصاره نباتي، مواد پكتيني، پكتينات( 1302كد



  4 آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

  عنوان مقاله رديف
  سال 
 انتشار

  بندي گياهان دارويي طبقه

  )ها و مواد غليظ كننده آگارآگار و ساير لعاب
HS ديگر محصولات نباتي شامل حنا( 1404.90كد(  
HS چربي و روغن ماهي و پستانداران دريايي( 1504كد( 

HS چربي پشم( 1505كد( 

HS هاي نباتي شامل روغن ژوژوبابا و روغن  ها و روغن ساير چربي( 1515كد
 )كرچك

HS هاي نباتي، موم زنبور عسل يا موم ساير حشرات و موم  موم( 1521كد
  )كافوري

HS كره، چربي و روغن كاكائو( 1804كد(  
HS توتون و تنباكوي خام( 2401كد(  
HS الكل هاي ترپن دار غير حلقوي( 2905.22كد(  
HS مانتول( 2906.11كد(  
HS ها ساير فنل( 2907.19كد(  
HS ساير اترها( 2909.3كد(  
HS ها، اتر، الكل اترها، فنل( 2909.5كد(  
HS وانيلين( 2912.41كد(  
HS ها ها و متيل يونون يونون( 2914.23كد(  
HS ها ساير ستن( 2914.29كد(  
HS طبيعي يا دوباره توليد شده بوسيله سنتز، اترها، هتروزيدهاي ( 2938كد

  )استرها و ديگر مشتقات آنها
HS آلكالوئيدهاي نباتي، طبيعي يا دوباره توليد شده بوسيله سنتز ( 2939كد

  )اترها، استرها و ديگر مشتقات آنها
HS ساير داروها شامل بلورهاي مونتول( 3003.90كد(  
HS ها ويتامينساير داروهاي حاوي ( 3004.90كد(  
HS ها و املاح آنها، اترها،  هاي دباغي با منشا نباتي، تانن عصاره( 3201كد

  )استرها و ساير مشتقات آنها
HS كننده با منشا نباتي يا حيواني مواد رنگ( 3203كد(  
HS هاي اسانسي روغن( 3301كد(  



  5 آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

  عنوان مقاله رديف
  سال 
 انتشار

  بندي گياهان دارويي طبقه

HS ها عطريات و ادوتوالت( 3303كد(  
HS وب كاج يا از كاغذ سازيهاي تربانتين از چ اسانس( 3805كد(  
HS ها و اسيدهاي رزيني و مشتقات آنها كولوفان( 3806كد(  
HS هاي قطران چوب، كرئوزوت چوب، قيرهاي  قطران چوب، روغن( 3807كد

  )نباتي و ساير

3  

الملل  تجارت بين
: گياهان دارويي

مطالعه موردي 
سال  18

  3گذشته

2017  

HS استفاده ) شامل دانه يا ميوه(هايي از گياهان  گياهان يا بخش( 1211كد
ها و  ها، قارچ كش كش شده به صورت مواد خام در تهيه عطر، داروها، حشره

  )ديگر محصولات مشابه

4  
تجارت گياهان 

  2004  4دارويي

HS استفاده ) شامل دانه يا ميوه(هايي از گياهان  گياهان يا بخش( 1211كد
ها و  ها، قارچ كش كش واد خام در تهيه عطر، داروها، حشرهشده به صورت م

  )ديگر محصولات مشابه
HS ساير مواد نباتي از انواعي كه بيشتر در سبد بافي يا حصير ( 1401.90كد

  )رود بافي به كار مي
در بخش  9شماره  مأخذ: 4در بخش منابع و  10شماره  مأخذ: 3در بخش منابع  14شماره  مأخذ: 2در بخش منابع  11شماره  مأخذ: 1 :مأخذ
  منابع

  
در ، هاي آن مورد بررسي قرار گرفته است عنوان گياهان دارويي و فرآورده آنچه كه در اين گزارش به

  .آورده شده است 2جدول شماره 
  اند ور شدههاي آن منظ فهرست محصولاتي كه در اين گزارش به عنوان گياهان دارويي و فرآورده: 2جدول 

1 HS تخم سروكوهي، زيره سبز و سياه، تخم گشنيز، تخم مرزه، تخم باديان، تخم رازيانه( 0909كد(  
2 HS جات ادويهزعفران و ديگر ، زنجبيل( 0910كد(  

3 
HS استفاده شده به صورت مواد خام در تهيه عطر) شامل دانه يا ميوه(هايي از گياهان  گياهان يا بخش( 1211كد ،

  )ها و ديگر محصولات مشابه كش قارچ، ها كش حشره، داروها
4 HS هاي رزيني صمغ، ها رزين، ها صمغ، لاك گم( 1301كد(  

5 
HS ها و مواد  آگارآگار و ساير لعاب، ها ها و پكتات پكتينات، مواد پكتيني، شيره و عصاره نباتي( 1302كد

  )كننده غليظ
6 HS هاي اسانسي روغن( 3301كد(  



  6 آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

  بررسي وضعيت توليد گياهان دارويي در ايران -3
اين پژوهش و عدم وجود آمار جهاني توليد گياهان دارويي و بندي صورت گرفته در  با توجه به طبقه

هاي آن در جهان امكان  بندي مذكور، بررسي توليد گياهان دارويي و فرآورده طبقه براساسهاي آن  فرآورده
لازم به . و در اين بخش صرفا وضعيت توليد گياهان دارويي در ايران مورد بررسي قرار گرفته است هپذير نبود
بندي صورت گرفته دراين گزارش  كه توليد گياهان دارويي در داخل كشور نيز به صورت طبقه ذكر است

  .شود موجود نيست، بنابراين تصوير كلي از توليد گياهان دارويي ارايه مي
، سطح زيركشت، توليد و عملكرد گياهان دارويي در فضاي باز و گلخانه، زعفران 4و  3در جداول شماره 

  . آورده شده است 1390-1394سالهاي و گل محمدي در 
   1390-94سطح زيركشت، توليد و عملكرد گياهان دارويي در سالهاي : 3جدول 

  )تن در هكتار /هزار تن /هزار هكتار :واحد(

  سال
  )كشت در گلخانه(گياهان دارويي   )فضاي بازكشت در (گياهان دارويي 
  عملكرد  )تن( توليد  )هكتار( سطح زيركشت  عملكرد  توليد  سطح زيركشت

1390  1/35  128  -  55  2/3184  -  
1391  40  4/132  -  -  -  -  
1392  6/41  4/125  3  8/35  3631  100  
1393  4/39  3/100  5/2  3/36  3749  100  
1394  7/44  4/137  1/3  3/40  7/3063  76  

  وزارت جهاد كشاورزي، جلد دوم آمارنامه: مأخذ

  
   1390-94سطح زيركشت، توليد و عملكرد زعفران و گل محمدي در سالهاي : 4جدول 

  )تن در هكتار /هزار تن /هزار هكتار :واحد(

  سال
  زعفران  گل محمدي

  عملكرد  )تن( توليد  سطح زيركشت  عملكرد  توليد  سطح زيركشت
1390  6/13  5/23  -  1/73  1/254  35  
1391  2/13  7/23  -  4/79  5/262  33  
1392  7/13  9/24  8/1  7/84  311  37  
1393  2/15  27  8/1  9/87  3/280  32  
1394  5/16  8/32  2  1/95  7/351  38  

  وزارت جهاد كشاورزي، جلد دوم آمارنامه: مأخذ
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است كه اولين بار توسط بالاسا در سال ) صادرات(شاخص ارايه شده در زمينه مزيت رقابتي از بعد تجاري 
  ):2005، باهتا(آيد  اين شاخص از رابطه زير به دست مي. به كار برده شده است 1965

)1( ܴ

رزش كل صادرات كشاورزي كشور مورد ، اj از كشور iرزش صادرات كالاي مورد نظر ا  Xij، در اين فرمول
∑، مطالعه X୧୨୨  ارزش جهاني صادرات كالاي مورد نظر و∑ ∑ X୧୨୨୧ به . ارزش كل صادرات كشاورزي جهاني است

صورت كسر سهم كالاي صادراتي از كل صادرات كشاورزي كشور مورد مطالعه و مخرج كسر ، عبارت ديگر
عنوان شاخص  از شاخص مزيت رقابتي آشكار شده به. سهم كالاي صادراتي از صادرات كشاورزي جهان است

شاخص به تنهايي براي يك سال داراي كارايي لازم نيست و با  اين. عملكرد صادراتي نيز نام برده شده است
دامنه تغييرات شاخص مذكور از صفر تا . توان در مورد وجود مزيت رقابتي قضاوت كرد محاسبه آن نمي

، نهايت عدم وجود مزيت و يك تا بي دهنده نشان، نهايت است و قرار گرفتن در دامنه صفر تا يك بي
روند افزايشي شاخص ). همان منبع(و حركت به سوي تخصصي شدن تجارت است وجود مزيت  دهنده نشان

. بهبود موقعيت رقابتي يك كالا در سطح جهان به شمار آورد دهنده نشانتوان  ياد شده در طي زمان را مي
عنوان معياري براي نبود ثبات در رژيم  توان به هاي زياد اين شاخص را طي زمان مي نوسان، افزون بر اين

در مزيت رقابتي ممكن است به دلايلي هم چون تغيير نسبي هزينه  تتغييرا. تجاري يك كشور تلقي كرد
سلامي (ي متقاضي كالا باشد رهاتغيير در نرخ مبادله ارز و يا تغيير در موانع تجاري داخلي يا كشو، توليد كالا

هاي مورد بررسي با استفاده از  طي سالبنابراين تعيين ميزان ثبات يا نوسان اين شاخص ). 1380، و پيش بهار
شود الگوي تغييرات متغير مزيت رقابتي  فرض مي، به ضريب ثباتسجهت محا. باشد ضريب ثبات ضروري مي

  :آورده شده است) 2(به صورت هندسي باشد كه در رابطه ) RCA(آشكار شده 
)2( ሺܴ

كالاي مورد نظر  k، نرخ رشد متوسط سالانه r، دوره مبنا 0، فاصله سال مورد نظر از سال مبنا tكه در آن 
  :آيد به دست مي) 3(رابطه ، اگر از طرفين لگاريتم طبيعي گرفته شود. باشد كشور مورد مطالعه مي iو 

)3( ݈݊

سپس با كمك روش حداقل مربعات معمولي ضرايب مدل خطي فوق با ساده سازي به صورت 
ݕ ൌ ߙ  ߚ ൈ ߚقابل تخمين خواهد بود كه در اين رابطه  ݐ ൌ ln ሺ1  حاصل ) Rଶ(ضريب تعيين . باشد مي ሻݎ

سمت دهد كه نزديك شدن ضريب تعيين به  از تخمين اين معادله ميزان ثبات عملكرد صادراتي را نشان مي
طي  RCA دار آن به مفهوم نوسانات گستردهقعدد يك دليل بر ثبات تغييرات عملكرد صارداتي و پايين بودن م
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محمودي و (خواهد بود  4در طي يك دوره برابر رابطه  RCAنرخ رشد متوسط . دوره مورد بررسي خواهد بود
  :)1383، ولي بيگي

ݎ )4(

دهد كه يك حالت عدم تقارن بين مقادير  نشان مي، توسط لارسن RCAبررسي دامنه تغييرات شاخص 
طوريكه مقدار صفر تا يك بر نبود مزيت و  در شرايط وجود يا نبود مزيت رقابتي وجود دارد؛ به RCAمحاسباتي 
شكل متقارني از اين شاخص به نام شاخص ، نهايت بر وجود مزيت دلالت دارد و براي رفع اين ضعف يك تا بي

  ):1996، مانير(صورت زير ارايه شده است  يت رقابتي آشكار شده متقارن بهمز

)5( ܴ

نبود  دهنده نشان، باشد كه مقادير منفي آن دامنه تغييرات شاخص فوق بين منفي يك و مثبت يك مي
ذكر است براي تمامي  شايان. باشد وجود مزيت در صادرات محصول مي دهنده نشان، مزيت و مقادير مثبت آن

در  iدارا بودن شرط لازم و كافي براي اينكه كشور ( 1محصولات ارايه شده در اين گزارش ابتدا شاخص هيلمن
ي هاي مزيت رقابت آن استفاده از شاخص براساسمحاسبه شده است و ) كالايي مزيت نسبي داشته باشد

   .به دليل طولاني شدن گزارش از آوردن نتايج آن خودداري شده است .تبلامانع اس
كشور عمده  5براي محصول رازيانه براي كشور ايران و  RSCAو  RCAمقدار شاخص  5در جدول شماره 

  .آورده شده است 2001-2016سالهاي صادركننده اين محصول در 
   

                                                            
9. Hillman (HI)  
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  2001-2016صادركننده رازيانه طي سالهاي مزيت رقابتي كشور ايران و پنج كشور عمده : 5جدول 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 58/0  2/0  08/0  25/0  

2/12 -  9  
RSCA  33/0 -  77/0 -  87/0 -  64/0 -  

  هند
RCA 9/11  12  9/8  11  

5/0-  3/1  
RSCA  84/0  84/0  79/0  83/0  

  چين
RCA 2/3  5/1  6/1  1  

2/8-  77  
RSCA  5/0  2/0  2/0  005/0-  

  سوريه
RCA 1/105  2/280  3/404  2/1903  

6/25  77  
RSCA  98/0  99/0  99/0  99/0  

  ويتنام
RCA 9/43  18  7/19  8/10  

6-  11  
RSCA  77/0  9/0  9/0  83/0  

  آلمان
RCA 84/0  86/0  89/0  1/1  

12/2  29  
RSCA  09/0 -  08/0 -  06/0 -  05/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
كشور ايران در صادرات ، 2001-2016طي سالهاي ، 5نتايج به دست آمده در جدول شماره  براساس

براي كشور ايران به مفهوم استمرار در كاهش  RCAنرخ رشد منفي شاخص  .استرازيانه فاقد مزيت رقابتي 
نزولي بودن روند حركت تجاري ايران در زمينه صادرات رازيانه و ) تخصص صادراتيكاهش (اين شاخص 

مويد وجود نوسانات در صادرات رازيانه ) R2(همچنين پايين بودن شاخص ثبات عملكرد تجاري  .باشد مي
چهار كشور عمده  نيز قابل ملاحظه است 9و نمودار شماره  1- 2-1-5كه اين امر در بخش باشد  مي

 .اند سوريه و ويتنام در دوره مشابه مزيت رقابتي صادراتي داشته، چين، صادركننده رازيانه يعني كشورهاي هند
ر مزيت رقابتي در كشور سوريه نشان از تداوم و استمرا RCAنرخ رشد مثبت شاخص ، در بين اين كشورها

از عدم مزيت  2001-2012كشور آلمان در سالهاي . صادراتي و بهبود وضعيت صادرات محصول رازيانه دارد
نرخ رشد . اما همچنان به صادرات اين محصول پرداخته است. رقابتي در صادرات رازيانه برخوردار بوده است

  دستيابي به مزيت رقابتي است كه اين امر در سالهاي  نشان از بهبود و نهايتاً RCAمثبت شاخص 
نرخ رشد منفي  .ميسر شده است و كشور آلمان در صادرات رازيانه مزيت رقابتي پيدا كرده است 2016-2013
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ن
w.trademap.or

صادراتييمت 
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 جهان 
كننده 

 

  
201-2010  
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www 
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www 
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 95اين كشور با سهمي حدود . گشنيز ايران كشور پاكستان بوده استتخم ترين بازار صادراتي  عمده
مانده  درصد باقي 5. گشنيز به خود اختصاص داده استتخم درصد بيشترين سهم را در بين بازارهاي صادراتي 

  .قطر و كويت بوده است، عراق، بحرين، كشورهاي امارات متحده عربي
  

  گشنيزتخم بررسي مزيت رقابتي  -2-2-2- 5
 RSCAكشور ايران در صادرات گشنيز داراي مزيت رقابتي است و نتايج شاخص ، RCAشاخص  براساس

 نشان از كاهش مزيت رقابتي آن در طي زمان و RCAاما نرخ رشد منفي شاخص  .نيز تاييدكننده آن است
تزلزل در  بدست آمده براي اين محصول حكايت از) 2R(همچنين عدد پايين شاخص ثبات عملكرد صادراتي 

دهد كه استراتژي مشخصي براي صادرات اين محصول  نتايج نشان مي .داردبراي گشنيز هاي تجاري  سياست
اگر اين روند در طي زمان و  اند هاي تجاري در طي زمان از ثبات لازم برخودار نبوده وجود نداشته و سياست

احتمال آنكه در سالهاي آتي كشور مزيت رقابتي خود را در صادرات گشنيز از دست بدهد ، استمرار پيدا كند
فاقد ، 2001-2012كشور روسيه طي سالهاي ، در بين پنج كشور عمده صادركننده تخم گشنيز .وجود دارد

نشان از  RCAنرخ رشد مثبت شاخص . ول پرداخته استمزيت رقابتي بوده؛ اما همچنان به صادرات اين محص
كشور روسيه به مزيت رقابتي در  2013-2016بهبود وضعيت مزيت رقابتي داشته؛ بطوريكه در سالهاي 

براي كشورهاي هند و بلغارستان منفي است  RCAنرخ رشد سالانه شاخص . صادرات گشنيز دست يافته است
تي اين دو كشور در طي زمان در حال كاهش است و بايد بازنگري در دهد مزيت رقاب كه اين امر نشان مي

ايتاليا به مفهوم  نرخ رشد مثبت همراه با ضريب ثبات بالا كشورهاي سوريه و. الگوي تجاري آن صورت بگيرد
اين كشورها و ) عزم جدي صادركنندگان در صدور مستمر تخم گشنيز( RCAاستمرار در افزايش شاخص 

گذاري  اين كشورها در صورت سرمايه. باشد و مناسب محصول گشنيز از تقاضاي خارجي مي برخورداري خوب
  .ابندتوانند به موقعيت بهتري در بازار جهاني دست ي بيشتر مي
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  2001-2016مزيت رقابتي كشور ايران و پنج كشور عمده صادركننده گشنيز طي سالهاي : 6جدول 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
 نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 10  2/7  7/18  9/3  

3/9-  17  
RSCA  73/0  74/0  7/0  56/0  

  هند
RCA 4/31  8/28  6/17  8/17  

3/5-  69  
RSCA  94/0  93/0  89/0  89/0  

  بلغارستان
RCA 9/257  1/149  9/103  59  

5/11 -  89  
RSCA  99/0  98/0  98/0  96/0  

  سوريه
RCA 3/27  8/80  1/170  8/1680  

5/36  81  
RSCA  93/0  96/0  98/0  99/0  

  ايتاليا
RCA 07/0  6/0  3/2  1/3  

14/39  89  
RSCA  86/0 -  34/0 -  38/0  51/0  

  روسيه
RCA 48/0  31/0  3/0  8/3  

13/14  28  
RSCA  4/0-  54/0 -  56/0 -  41/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
  زيره سبز -3- 5

  تجارت جهاني زيره سبز -3-1- 5
هزار تن  6/148طور متوسط  به، 2010-2016آمار تجارت جهاني تجارت زيره سبز طي سالهاي  براساس

ميليون دلار و  354متوسط ارزش صادرات اين محصول برابر . هزار تن واردات بوده است 7/132صادرات و 
ات زيره سبز طي سالهاي مورد بررسي ارزش صادر. ميليون دلار بوده است 299متوسط ارزش واردات آن برابر 

  .درصد رشد داشته است 10درصد و ارزش واردات آن  13طور متوسط سالانه  به
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تي و وارداتي

و واردكننده زير
بزر، ات جهاني

 آنهاي ده

روند: 16مودار
www 

قيمت ص 17ه 
7/0رد بررسي

ت صادراتي در
 

قيمت صادرا: 
www 

ه صادركننده و
درصد از صادرا

فرآورد و دارويي اهان

نم
w.trademap.or

ر نمودار شماره
ساله مور 6وره 

ميانگين قيمت
 .م بوده است

17نمودار 
w.trademap.or

نج كشور عمده
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هاي دوم تا  در رتبه) درصد 3(و افغانستان ) درصد 4(امارات ، )درصد 5(تركيه ، )درصد 12(كشورهاي سوريه 
درصد ارزش صادرات جهاني در رتبه ششم جهان قرار  3/2كشور ايران نيز با سهمي برابر . پنجم قرار دارند

درصد از ارزش واردات را در  7عنوان بزرگترين واردكننده زيره سبز در جهان سهمي معادل  امريكا به. دارد
درصد ارزش واردات رتبه  7با سهمي برابر ، باشد ادركننده عمده ميكشور امارات كه چهارمين ص. اختيار دارد
هاي  بنگلادش و انگلستان در رتبه، كشورهاي مصر. ترين واردكنندگان را به خود اختصاص داده است دوم عمده

  .بعدي قرار دارند

  

  كشورهاي عمده صادركننده و واردكننده زيره سبز: 18نمودار 
 www.trademap.org: مأخذ

  
  بررسي وضعيت ايران در تجارت زيره سبز -3-2- 5

  صادرات و واردات زيره سبز -3-2-1- 5
واردات اين . كشور ايران همواره صادركننده خالص محصول زيره سبز بوده است 1380-96در سالهاي 

 156تن به ارزش  88به ميزان  1396و پنج ماهه نخست سال  1388-1389، 1387محصول تنها در سالهاي 
حصول در سالهاي مورد بررسي مطابق با نمودار اما مقدار و ارزش صادرات اين م. هزار دلار صورت گرفته است

هزار تن  6درصد از  11مقدار صادرات زيره سبز با نرخ رشد دوره منفي . روند كاهشي داشته است 18شماره 
ارزش صادراتي آن نيز با نرخ رشد دوره . كاهش يافته است 1395به كمتر از هزار تن در سال  1380در سال 

از دلايل  .تنزل يافته است 1395ميليون دلار در سال  1به  1380دلار در سال ميليون  6درصد از  5منفي 
توان به كاهش توليد به دليل خشكسالي، وجود رقباي قدرتمند در بازار و عدم  كاهش صادرات اين محصول مي

  .كني مناسب در داخل كشور اشاره كرد وجود كارخانجات زيره پاك
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ي را به بازار جهان، اين محصول به كشور امارات صادر شده و آنها با صادرات مجدد آن جهان، يصادرات بازارهاي
همانطور كه اشاره شد كاهش توليد به دليل خشكسالي، وجود رقباي قدرتمند در  .اند نفع خود تسخير كرده

كيفيت به  يكني مناسب در داخل كشور و همچنين قاچاق زيره سبز ب بازار، عدم وجود كارخانجات زيره پاك
   .داخل كشور و مخلوط شدن آن با محصول مرغوب ايراني اشاره كرد

  
  بررسي مزيت رقابتي زيره سبز - 3-2-2- 5

در صادرات زيره سبز داراي  2001-2016ايران در سالهاي كشور ، 7اطلاعات جدول شماره  براساس
مورد بررسي كاهشي است و مزيت رقابتي اين محصول تنزل  طي زمان RCAروند شاخص . مزيت رقابتي است

 5/16دهد سالانه به ميزان  نيز مؤيد اين امر است و نشان مي RCAنرخ رشد سالانه منفي شاخص  .يافته است
پنج كشور عمده صادركننده زيره سبز  .شود درصد از مزيت رقابتي ايران در صادرات زيره سبز كاسته مي

، 2009-2012فقط كشور امارات در فاصله زماني . همگي داراي مزيت رقابتي در صادرات اين محصول هستند
شاخص مزيت رقابتي آشكار شده براي كشور افغانستان طي سالهاي . را از دست داده است مزيت رقابتي خود

گذارد و بهبود مزيت رقابتي را  نيز بر اين امر صحه مي RCA نرخ رشد سالانه. مورد بررسي رو به افزايش است
و نوسان فراوان  اما ضريب ثبات براي كشور افغانستان بسيار پايين است. دهد در سالهاي متمادي نشان مي

براي  RCAبا توجه به منفي بودن نرخ رشد سالانه شاخص . دهد عملكرد بخش تجاري كشور را نشان مي
اين احتمال وجود دارد كه افغانستان در سالهاي آتي به جايگاه بهتري در صادرات ، كشورهاي تركيه و امارات

   .زيره سبز در بازارهاي جهاني دست يابد
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  2001-2016رقابتي كشور ايران و پنج كشور عمده صادركننده زيره سبز طي سالهاي مزيت : 7جدول 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 8/24  8/14  1/8  1/4  

5/16 -  70  
RSCA  9/0  86/0  7/0  6/0  

  هند
RCA 8/19  3/26  6/31  7/39  

7  48  
RSCA  89/0  91/0  94/0  95/0  

  سوريه
RCA 9/489  4/465  9/462  8/1832  

64/9  29  
RSCA  99/0  99/0  99/0  99/0  

  تركيه
RCA 2/19  8/5  4/7  1/5  

4/9-  43  
RSCA  89/0  62/0  73/0  65/0  

  امارات
RCA -  9/5  71/0  2/2  

7/23 -  41  
RSCA  -  68/0  17/0 -  22/0  

  افغانستان
RCA -  90  4/730  3/985  

9/4  2  
RSCA  -  97/0  99/0  99/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ
 : همچنين براي . در دسترس نبود 2009-2011اطلاعات سالهاي . است 2012شاخص به دست آمده براي كشور امارات فقط براي سال

  .است و اطلاعات ماقبل آن وجود نداشت 2008كشور افغانستان نيز شاخص مربوط به سال 
  

  زعفران -4- 5
  تجارت جهاني زعفران -4-1- 5

ارزش صادرات اين محصول طي . تجارت جهاني زعفران نشان داده شده استروند ، 21در نمودار شماره 
ميليون دلار بوده  225و ارزش واردات آن برابر  ميليون دلار 256به طور متوسط برابر  2010-2016سالهاي 

به شدت  2012اما همانطور كه در نمودار مشخص است؛ ارزش صادرات و واردات زعفران در سال . است
 10ارزش صادرات اين محصول با نرخ رشد دوره منفي . و پس از آن رشد بسيار كمي يافته است كاهش يافته

  . كاهش يافته است 2016ميليون دلار در سال  223به  2010ميليون دلار در سال  410درصد از 
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در ، درصد از تجارت جهاني 2و  2، 4فرانسه و افغانستان هر كدام با ، كشورهاي پرتغال. صادرات را داراست
سهم . باشد بزرگترين واردكننده زعفران نيز ميعنوان  اما كشور اسپانيا به. گيرند هاي سوم تا پنجم قرار مي رتبه

درصد تقاضاي خود را از زعفران ايران  97اين كشور تقريبا . درصد است 23آن از ارزش واردات جهاني معادل 
كشور فرانسه به . آيد كند و با صادرات مجدد آن رقيب اصلي براي ايران در بازارهاي جهاني بشمار مي تامين مي

درصد از زعفران خود را از زعفران ايراني تامين كرده  45، ور صادركننده زعفران در جهانعنوان پنجمين كش
ترين واردكنندگان اين  امريكا و فرانسه نيز جزو عمده، ايتاليا، كشورهاي امارات. كند و مجددا آن را صادر مي

  .باشند محصول مي

    
  زعفرانكشورهاي عمده صادركننده و واردكننده : 23نمودار 

 www.trademap.org: مأخذ

  
  تجارت زعفرانتوليد و بررسي وضعيت ايران در  - 4-2- 5

  زعفرانصادرات و واردات توليد،  -1- 4-2- 5
توليد زعفران در . توليد آن آورده شده استروند توليد زعفران و سهم صادرات از  8در جدول شماره 

، با متوسط نرخ رشد سالانه 1385تن در سال  8/186از رشد خوبي برخوردار بوده و از  1385- 1394سالهاي 
رغم رشد توليد در دوره مذكور، سهم  اما علي. افزايش يافته است 1394تن در سال  7/351رصد به د 3/51

  . صادرات از توليد زعفران در سالهاي مورد بررسي كاهش يافته است
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  )تن، درصد: واحد( 1385-1394ميزان توليد، صادرات و سهم صادرات از توليد زعفران در سالهاي : 8جدول 

 نسبت صادرات به توليد صادرات  توليد  سال نسبت صادرات به توليد صادرات  توليد  سال
1385 8/186 5/142  3/76  1390 1/254 3/122  1/48  
1386 4/230 9/76  4/33  1391 5/261 2/139  2/53  
1387 9/37  70  -  1392 1/311 3/137  1/44  
1388 1/215 1/0  02/0  1393 3/280 8/158  6/56  
1389 2/239 9/107  1/45  1394 7/351 6/113  3/32  
  محاسبات تحقيق/ ا.ا.گمرك ج/ آمارنامه وزارت جهاد كشاورزي، جلد دوم: مأخذ
 : ذخاير سالهاي قبل باشدتواند به دليل صادرات  مي 1387صادرات بيش از توليد در سال.  

  
رشد چشمگيري نسبت به سالهاي  80ا ارزش صادرات زعفران ايران از اواخر دهه .ا.آمار گمرك ج براساس

مجددا روند آن كاهشي بوده؛ اما باز هم ارزش آن از ميانگين صادرات در  1392اما از سال . قبل داشته است
. روند تقريبا ثابتي را طي كرده است 1392ل نيز از سال قيمت صادراتي اين محصو. باشد بالاتر مي 80دهه 

. دلار به كيلوگرم بوده است 1184برابر ، 2010-2016متوسط قيمت صادراتي زعفران براي ايران طي سالهاي 
دلار به  413و فرانسه  773پرتغال ، 1268افغانستان ، 527قيمت صادراتي كشور اسپانيا برابر ، در دوره مشابه

به عنوان (پرتغال و فرانسه ، بيشتر بودن قيمت صادراتي ايران نسبت به كشورهاي اسپانيا. وده استكيلوگرم ب
به ضرر ايران است؛ چرا كه متقاضيان به دنبال كشورهاي جايگزين با ) ترين صادركنندگان اين محصول عمده
ا با واردات زعفران ايراني و شود كشور اسپاني بنابراين مشاهده مي. هاي كمتر از زعفران ايران هستند قيمت

) درصد 61(اگر چه كه هنوز ايران سهم بالايي . رقيب جدي براي ايران است، تر هاي پايين فروش آن در قيمت
بندي مناسب براي  بهبود بسته، اما اگر در نحوه صادرات زعفرانجهاني زعفران را در اختيار دارد؛ از صادرات 

ي آن تدبيري انديشيده نشود و صادرات اين محصول گرانبها همچنان به بازارهاي جهاني و برند سازي تجار
اي نزديك سهم ايران از بازارهاي جهاني كاهش و كشورهاي ديگر  چه بسا در آينده، اي صورت گيرد صورت فله

  . مانند اسپانيا جانشين ايران شوند
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  1380-96سالهاي ارزش صادرات و روند قيمت صادراتي زعفران طي : 24نمودار 

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ

  
  بررسي مزيت رقابتي زعفران -2- 4-2- 5

داراي مزيت  2001-2016ايران در سالهاي كشور ، 9نتايج به دست آمده در جدول شماره  براساس
در طي زمان دچار نوسانات كاهشي و افزايشي است و نرخ  RCAشاخص  .باشد رقابتي در صادرات زعفران مي

استمرار در كاهش مزيت رقابتي ايران در صادرات زعفران و كاهش سطح  دهنده نشانرشد سالانه منفي آن 
افغانستان نيز در دوره مشابه و ) به بعد 2005از سال (پرتغال ، نياكشور اسپا. باشد پذيري كشور مي رقابت

 براي آنها RCAداراي مزيت رقابتي در صادرات زعفران هستند؛ با اين تفاوت كه نرخ رشد سالانه شاخص 
المللي از جمله  هاي بين همچنين حمايت .مثبت است و اين به معناي بهبود مزيت رقابتي در سالهاي آتي است

حمايت مالي، سياسي و اقتصادي از تجار افغانستان كه براي تجار ايراني وجود ندارد و سياست افزايش توليد 
تواند در آينده تهديدي براي ايران محسوب شده و بسياري از بازارهاي ايران را در  زعفران در افغانستان مي

اما . فاقد مزيت رقابتي است، جهان عنوان پنجمين صادركننده زعفران در  كشور فرانسه به .دست بگيرد
نرخ رشد بالا براي كشور فرانسه  .كند رغم عدم برخورداري از مزيت رقابتي به صادرات زعفران مبادرت مي علي

  در دوره  5/0از  RCAافزايش شاخص . اي نزديك است به مفهوم دستيابي به مزيت رقابتي در آينده
بنابراين چنين استنباط  .مؤيد اين امر است، 2013-2016ره در دو) نزديك به يك( 97/0به  2012-2009

بندي و تنوع در بازارهاي  كيفيت بسته، شود كه منفعت تجاري به متغيرهاي ديگري مانند قيمت صادراتي مي
رسد كه كشوري كه  بررسي نشده است اما اينچنين به نظر ميدر اين گزارش اين موضوع ( .هدف بستگي دارد

در صادرات مزيت ندارد اما در صادرات استمرار دارد پس مي توان گفت منافع تجاري به مولفه هاي ديگري 
در  2010-2016كشور فرانسه در دوره ، اين تحقيق محاسبات صورت گرفته در براساس. نيز بستگي دارد

محاسبات ( )هر كيلوگرم يدلار به ازا 413(كمترين قيمت صادراتي را داشته است ، مقايسه با كشورهاي ديگر
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تواند  همانطور كه پيشتر نيز بيان شد بالا بودن قيمت صادراتي ايران مي ).www.trademap.org براساستحقيق 
هاي صادراتي كمتر شود كه كشور فرانسه يكي از آن  منجر به جانشيني كشورهاي صادركننده زعفران با قيمت

   .كشورهاست
  2001-2016مزيت رقابتي كشور ايران و چهار كشور عمده صادركننده زعفران طي سالهاي : 9جدول 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 153  2/129  6/122  4/157  

058/0-  18  
RSCA  99/0  98/0  98/0  98/0  

  اسپانيا
RCA 3/12  7/15  5/13  15  

4  1/1  
RSCA  85/0  87/0  85/0  87/0  

  پرتغال
RCA 02/0  3/1  8/7  5/22  

86  70  
RSCA  96/0 -  036/0  71/0  91/0  

  افغانستان
RCA -  -  4/538  8/698  

9  8/9  
RSCA  -  -  99/0  99/0  

  فرانسه
RCA 2/0  3/0  5/0  97/0  

68  2/14  
RSCA  66/0-  6/0-  3/0-  02/0 -  

  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
  ها و غيره كش حشره، عطرسازي، گياهان قابل استفاده در داروسازي -5- 5

كه قابل استفاده در ) يا قسمتي از آنها( قبل از بررسي اين بخش لازم به ذكر است گياهان و نباتات
كتاب مقررات  12روند در فصل  ها و غيره به كار مي كش انگل، ها كش حشره، عطرسازي، صنعت داروسازي
، برگ كوكا، اين گياهان شامل ريشه جينسينگ. گيرند قرار مي HS 1211با كد چهار رقمي ، صادرات و واردات

اما از . شود ريشه شيرين بيان و گل خشك و گلبرگ تازه محمدي مي، فلوس و پوست گنه گنه، كاه خشخاش
از بررسي تك تك گياهان ، كه آمار جهاني اين محصولات به تفكيك بسيار پراكنده و ناقص بود آنجايي

صورت ) HS 1211(وضعيت ايران و مزيت رقابتي به صورت كلي ، خودداري كرده و بررسي تجارت جهاني
  .گرفته است
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ترين صادركنندگان و واردكنندگان گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف در  عمده 27در نمودار شماره 
درصد  33كشور چين با سهمي برابر ، بر اين اساس. نشان داده شده است 2010-2016جهان در سالهاي 

، درصد 7هند با  پس از آن كشور. باشد بزرگترين صادركننده اين محصولات در جهان مي، ارزش صادرات
 13كشور امريكا با . هاي دوم تا پنجم قرار دارند درصد در رتبه 5درصد و آلمان با  5امريكا با ، درصد 6كانادا با 

كشورهاي . در جهان است HS 1211اولين كشور واردكننده محصولات كد ، درصد از ارزش واردات جهاني
، اما نكته قابل توجه اين است كه كشور امريكا. رار دارندهاي بعدي ق آلمان و چين در رتبه، ژاپن، هنگ كنگ

بنابراين با . شوند عنوان واردكنندگان عمده محسوب مي عنوان صادركنندگان عمده و هم به آلمان و چين هم به
آلمان و امريكا مشخص شد كه كشور چين به عنوان ، بررسي تراز تجاري اين محصولات براي كشورهاي چين

براي  HS 1211تراز تجاري محصولات كد . رود لص اين گروه از گياهان و نباتات به شمار ميصادركننده خا
 111ميليون دلار و كشور آلمان منفي  258كشور امريكا منفي ، ميليون دلار 903كشور چين مثبت و برابر 

ص اين گروه از كننده خال در نتيجه كشورهاي امريكا و آلمان مصرف. بوده است 2016در سال  ميليون دلار
  .محصولات هستند

  
  كشورهاي عمده صادركننده و واردكننده گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف: 27نمودار 

 www.trademap.org: مأخذ

  
  بررسي وضعيت ايران در تجارت گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف -5-2- 5

  صادرات و واردات گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف -5-2-1- 5
لازم به . نشان داده شده است HS 1112روند ارزش صادرات و واردات گياهان كد  28در نمودار شماره 

، گيرند شامل ريشه شيرين بيان ذكر است محصولات صادراتي كشور ايران كه جزو اين گروه از گياهان قرار مي
واردات نيز . باشد روند؛ مي ير گياهان كه در صنايع مختلف ميگل خشك و گلبرگ تازه گل محمدي و سا

گل خشك و گلبرگ تازه گل محمدي و فلوس و پوست گنه گنه ، ريشه جينسينگ، شامل ريشه شيرين بيان
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درصد از بازارهاي صادراتي گل  51و  27درصد و امارات و پاكستان به ترتيب سهمي برابر  42سهمي برابر 
  .اند محمدي ايران داشته

  
  1380-96ارزش صادرات ريشه شيرين بيان و گل محمدي در سالهاي : 29نمودار 

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ

  
گيرند بسيار پراكنده و ناچيز بوده و اكثر  واردات محصولاتي كه در اين گروه از گياهان دارويي قرار مي

  . بنابراين از آوردن واردات آن خودداري شده است. اند آنها در قالب ساير نباتات و اجزاء آنها بيان شده
  

  بررسي مزيت رقابتي گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف -5-2-2- 5
داراي مزيت رقابتي در صادرات  2001-2002كشور ايران در سالهاي ، نتايج به دست آمده براساس

نرخ رشد  .گياهان و نباتات قابل استفاده در صنايع مختلف بوده و پس از آن مزيت خود را از دست داده است
هاي تجاري و كاهش شاخص مزيت رقابتي  تزلزل سياست دهنده نشانسالانه منفي و ضريب ثبات بسيار پايين 

ترين صادركنندگان داراي مزيت رقابتي بوده؛ اما با  عنوان عمده كشور چين و هند به .باشد در سالهاي آتي مي
كاهشي بودن اعداد . يابد مزيت رقابتي در آينده كاهش مي، RCAتوجه به منفي بودن نرخ رشد سالانه شاخص 

كشور كانادا علاوه بر دارا بودن مزيت رقابت نسبي . مؤيد اين امر است 2001-2016طي دوره  RCAشاخص 
ضريب ثبات بالا و كاهشي ، RCAبا نرخ رشد مثبت سالانه شاخص ، HS 1211در صادرات محصولات كد 

در سالهاي آتي به جايگاه بهتري در بازارهاي بين المللي دست ، ين و هندبودن مزيت رقابتي كشورهاي چ
نشان از  RCAكشور امريكا و آلمان از عدم مزيت رقابتي برخوردار بوده و نرخ رشد منفي شاخص . خواهد يافت

و كشور امريكا و آلمان د، هم بيان شد قبلاًهمانطور كه . عدم دستيابي به مزيت رقابتي در آينده دارد
  .شوند وب ميكننده خالص اين محصولات هستند كه جزو صادركنندگان عمده در جهان نيز محس مصرف
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 گياهان قابل استفاده در صنايع مختلفمزيت رقابتي كشور ايران و پنج كشور عمده صادركننده : 10جدول 
  2001-2016طي سالهاي 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 69/0  69/0  49/0  48/0  

2/2-  1  
RSCA  32/0 -  2/0-  36/0 -  35/0 -  

  چين
RCA 7/3  8/2  8/2  7/2  

6/2-  64  
RSCA  57/0  48/0  47/0  45/0  

  هند
RCA 1/8  1/6  3/4  3/4  

1/5-  67  
RSCA  77/0  72/0  62/0  62/0  

  كانادا
RCA 2/1  6/1  99/1  6/2  

97/5  75  
RSCA  1/0  2/0  3/0  4/0  

  امريكا
RCA 7/0  7/0  7/0  5/0  

1/2-  34  
RSCA  17/0 -  16/0 -  17/0 -  29/0 -  

  آلمان
RCA 62/0  69/0  69/0  58/0  

32/0 -  2/2  
RSCA  24/0 -  18/0 -  18/0 -  27/0 -  

  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
  ها صمغ -6- 5

كتاب مقررات صادرات و واردات شامل  13لازم به ذكر است فصل ، ها قبل از بررسي تجارت جهاني صمغ
؛ كه در اينجا بدان پرداخته 1301زير فصل . باشد ها و عصاره نباتي مي شيرهها و ساير  رزين، ها صمغ، ها انگم

به دليل پراكندگي و . باشد كتيرا و ساير مي، سقز، آنغوزه، هجباري، خواهد شد؛ شامل محصولات صمغ عربي
ا طور جداگانه خودداري كرده و مجموع آنه از بررسي آنها به، محدوديت آماري براي تك تك اين محصولات

  .در نظر گرفته شده است) 1301كد (ها  يعني گروه صمغ
  

  ها تجارت جهاني صمغ -6-1- 5
هزار  313هزار تن صادرات و  239به طور متوسط  2010-2016طي دوره ، آمار تجارت جهاني براساس

ميليون دلار و  732متوسط ارزش صادرات ، همين دورهدر . ها در جهان صورت گرفته است تن واردات صمغ
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ترين صادركنندگان  نيجريه و امريكا عمده، هند، فرانسه، نتايج به دست آمده كشورهاي سودان براساس
ها  درصد ارزش صادرات صمغ 59اين كشورها در مجموع . باشند مي 2010-2016ها در جهان طي دوره  صمغ

درصد ارزش صادرات جهاني دوازدهمين صادركننده  7/1با سهمي معادل  كشور ايران نيز. را در اختيار دارند
نيجريه و آلمان ، امريكا، فرانسه، كشورهاي عمده واردكننده نيز شامل هند .باشد ها در جهان مي صمغ
ترين واردكنندگان  عمده، همانطور كه مشخص است كشورهاي عمده صادركننده به جز سودان. باشند مي

با بررسي تراز تجاري اين كشورها مشخص شد فقط كشور سودان و فرانسه به عنوان . ندها نيز هست صمغ
تراز تجاري (نيجريه ، )ميليون دلار - 3/71تراز تجاري (باشد و كشورهاي هند  ها مي صادركننده خالص صمغ

ننده ك مصرف) ميليون دلار -4/14(و آلمان ) ميليون دلار -5/43تراز تجاري (امريكا ، )ميليون دلار -8/7
  .باشند خالص اين محصولات مي

  
  ها كشورهاي عمده صادركننده و واردكننده صمغ: 32نمودار 

 www.trademap.org: مأخذ

  
  ها بررسي وضعيت ايران در تجارت صمغ -6-2- 5

  ها صادرات و واردات صمغ - 6-2-1- 5
ها بوده  صادركننده خالص صمغ 1380-96ا كشور ايران طي دوره .ا.آمار و اطلاعات گمرك ج براساس

داشته؛ اما ارزش صادرات آن پس از طي روند افزايشي مقدار صادرات در طي دوره بررسي روند كاهشي  .است
ميليون دلار بوده كه با  8/4برابر  1380ها در سال  ارزش صادرات صمغ. كاهش يافته است، 1390تا سال 

ارزش واردات اين . افزايش يافته است 1395ميليون دلار در سال  2/6درصد به  7/1متوسط نرخ رشد دوره 
هزار دلار بوده  855برابر  1380ارزش واردات در سال . ش صادرات آن ناچيز استمحصولات در قياس با ارز

مقدار و ارزش . افزايش يافته است 1395هزار دلار در سال  1169درصد به  1/2كه با متوسط نرخ رشد دوره 
  .آورده شده است 34و  33ها در نمودار شماره  صادرات و واردات صمغ
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  1380-96در دوره  كشور ايرانها  مقدار صادرات و واردات صمغ: 33نمودار 

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ

  

  
  1380-96در دوره كشور ايران ها  ارزش صادرات و واردات صمغ: 34نمودار 

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ

  
فقط شامل صمغ طبيعي عربي و ساير  1391ها تا سال  آمار و اطلاعات گمرك صادرات صمغ براساس

آنغوزه ، محصولات باريجه، با تصحيح و تغيير كدهاي تعرفه 1391از سال . هاي طبيعي بود ها و صمغ لاك گم
در جداول شماره . اضافه گرديد) 1301محصولات كد (ها  سقز و كتيرا به ليست صادرات صمغ، تلخ و شيرين

  .آورده شده است 1391-96ارزش و قيمت صادراتي اين محصولات در سالهاي ، مقدار 13الي  11
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در سالهاي . اني دارديكي از گياهان دارويي است كه در صنعت دارو سازي و غذا كاربرد فراو صمغ عربي
ارزش واردات اين محصول در . ايران همواره واردكننده خالص اين گياه دارويي بوده است 1396-11380

قيمت صادراتي آن در سالهاي . به اوج خود رسيده؛ اما پس از آن روند كاهشي داشته است 1387-90سالهاي 
دلار به كيلوگرم بوده  5داتي آن در دوره مشابه برابر دلار به ازاء هر كيلوگرم و قيمت وار 5/2برابر  96-1391

  .اند امارات و سودان بوده، آلمان، هلند، ترين بازارهاي وارداتي ايران كشورهاي فرانسه عمده. است
ترين گياهان دارويي است كه در ايران در مناطق كوهستاني مركزي و شمال  يكي از با ارزش گياه باريجه

مقدار . اصلي اين گياه در صنعت عطرسازي است و در طب سنتي نيز كاربرد فراوان داردكاربرد . رويد شرق مي
تن در سال  29درصد به  43تن بوده كه با متوسط نرخ رشد سالانه  11برابر  1391صادرات باريجه در سال 

كه با  هزار دلار بوده 257برابر  1391ارزش صادرات اين محصول نيز در سال . افزايش يافته است 1395
اين محصول از ارزش . افزايش يافته است 1395هزار دلار در سال  774درصد به  52متوسط نرخ رشد سالانه 

 4/26برابر  1391-95متوسط قيمت صادراتي هر كيلوگرم باريجه در سالهاي . صادراتي بالايي برخوردار است
ن دارويي داراي ارزش صادراتي بالاتري دلار بوده است كه در مقايسه با ساير محصولات اين گروه از گياها

اسپانيا و ، هند، اتريش، آلمان، مهمترين بازارهاي صادراتي باريجه در طي سالهاي مورد بررسي فرانسه. است
 براساس. درصد ارزش صادرات باريجه متعلق به كشورهاي فرانسه و آلمان بوده است 87اما . عراق بوده است

واردات باريجه را از كشور  درصد از 20درصد و آلمان  9فرانسه ، آمار تجارت جهاني در سالهاي مورد بررسي
، افزايش توليد و صادرات اين محصول با ارزش، گذاري سرمايه، بنابراين با معرفي بيشتر. اند ايران انجام داده

المللي  وان به جايگاه بهتري در بازارهاي بينت علاوه بر تحقق اهداف اقتصاد مقاومتي و ارز آوري بيشتر مي
  .دست يافت

   

                                                            
مشابه با ساير ( 1391-96به علت طولاني بودن آمار و اطلاعات از آوردن آمار واردات خودداري كرده و فقط آمار صادرات براي سالهاي . 1

  . آورده شده است) محصولات
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  1391-96ارزش و قيمت صادراتي محصولات صمغ عربي و باريجه در سالهاي ، مقدار: 11جدول 
  )دلار به كيلوگرم: قيمت/ هزار دلار: ارزش/ تن: مقدار: واحد(

 محصول
  سال

  باريجه  صمغ عربي
  قيمت صادراتي  ارزش  مقدار  قيمت صادراتي  ارزش  مقدار

1391  9/8  4/22  5/2  9/10  5/257  5/23  
1392  8  16  2  25  1/746  8/29  
1393  8/36  1/117  2/3  6/17  9/528  30  
1394  5/74  2/186  5/2  4/16  9/514  4/31  
1395  20  50  5/2  4/29  774  3/26  
1396  8/40  5/100  5/2  4/15  1/269  5/17  

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ
 : باشد مربوط به پنج ماه منتهي به مرداد مي 1396آمار .  

  
از گياهان دارويي با ارزش است كه در كتب قديمي منشاء جغرافيايي آن  )تلخ و شيرين(گياه آنغوزه 

در صنعت غذا و داروسازي نيز كاربرد ، اين گياه علاوه بر استفاده در طب سنتي. كشور ايران ذكر شده است
. رود يآنغوزه از اقلام مهم صادراتي گياهان دارويي به شمار م. دارد؛ اما مهمترين كاربرد آن در عطرسازي است

هزار دلار  2888درصد از  -5/0با نرخ رشد متوسط دوره  1391-95ارزش صادرات اين محصول در سالهاي 
ميانگين قيمت صادراتي اين محصول در . كاهش يافته است 1395هزار دلار در سال  2814به  1391در سال 

ترين گياهان دارويي محسوب  ا ارزشدلار به ازاء هر كيلوگرم بوده است كه يكي از ب 7/21سالهاي مورد بررسي 
ارزش و قيمت صادراتي آن كاهش ، رغم افزايش مقدار صادرات آن علي 1391- 95اما در سالهاي . شود مي

فرانسه و ، امارات، افغانستان، مهمترين بازارهاي صادراتي آنغوزه در سالهاي مذكور كشورهاي هند. يافته است
  . زش صادرات آنغوزه به كشور هند تعلق داشته استدرصد از ار 90تقريبا . چين مي باشند

باشد  مي سقز) HS 1301كد (يكي ديگر از گياهان دارويي صادراتي مهم در اين گروه از گياهان دارويي 
برابر  1391- 96متوسط قيمت صادراتي اين گياه در سالهاي . كه در طب سنتي و صنايع غذايي كاربرد دارد

اما متاسفانه در سالهاي مورد بررسي . كه از ارزش صادراتي بالايي برخوردار است دلار به كيلوگرم بوده 1/20
، عراق، ليبي، امارات: مهمترين بازارهاي صادراتي سقز عبارتند از. مقدار و ارزش صادراتي آن كاهش يافته است

  .درصدي بازارهاي صادراتي ايران دارد 80كشور امارات سهمي معادل . قبرس و اردن
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  1391-96ارزش و قيمت صادراتي محصولات آنغوزه و سقز در سالهاي ، مقدار: 12جدول 
  )دلار به كيلوگرم: قيمت/ هزار دلار: ارزش/ تن: مقدار: واحد(

 محصول
  سال

  سقز  )شيرينتلخ و (آنغوزه 
  قيمت صادراتي  ارزش  مقدار  قيمت صادراتي  ارزش  مقدار

1391  2/98  3/2888  4/29  2/64  6/1273  8/19  
1392  2/110  4/3244  4/29  9/79  1/1887  6/23  
1393  8/123  7/3245  2/26  1/121  8/2774  9/22  
1394  3/175  6/2304  1/13  9/7  7/151  3/19  
1395  5/156  5/2814  18  4/14  6/291  2/20  
1396  9/65  6/922  14  7/1  2/25  15  

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ
 : باشد مربوط به پنج ماه منتهي به مرداد مي 1396آمار.  

  
متوسط قيمت صادراتي اين گياه در . از جمله گياهان دارويي است كه مصارف صنعتي زيادي دارد كتيرا

مقدار و ، رغم ارزش صادراتي بالاي اين محصول علي. دلار به كيلوگرم بوده است 3/14برابر  1391-96سالهاي 
، كتيرا از ايران آلمانمهمترين كشورهاي واردكننده . ارزش صادرات آن در سالهاي مذكور كاهش يافته است

درصد از بازارهاي  17درصد و انگلستان  66كشور آلمان . باشند اسكاتلند وامارات مي، سوئيس، انگلستان
  .اند راتي را به خود اختصاص دادهصاد

  1391-96ارزش و قيمت صادراتي محصولات كتيرا و ساير محصولات در سالهاي ، مقدار: 13جدول 
  )دلار به كيلوگرم: قيمت/ هزار دلار: ارزش/ تن: مقدار: واحد(

 محصول
  سال

  ساير محصولات  كتيرا
  قيمت صادراتي  ارزش  مقدار  قيمت صادراتي  ارزش  مقدار

1391  231  2/3875  8/16  2/206  5/1368  6/6  
1392  4/203  7/3349  5/16  9/167  9/638  8/3  
1393  5/128  1/2095  3/16  1/112  5/603  4/5  
1394  9/117  1/1702  4/14  5/54  1/586  8/10  
1395  5/177  7/2135  12  12  2/113  4/9  
1396  2/50  6/482  6/9  9/3  12  1/3  

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ
 : باشد ميمربوط به پنج ماه منتهي به مرداد  1396آمار.  
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  ها بررسي مزيت رقابتي صمغ -6-2-2- 5
ها و از جمله  نتايج به دست آمده از بررسي مزيت رقابتي كشورهاي عمده صادركننده صمغ براساس
كشور ايران در صادرات اين گروه از گياهان دارويي داراي مزيت رقابتي است و افزايش شاخص ، كشور ايران

RCA  نرخ رشد سالانه مثبت شاخص  .بهبود مزيت رقابتي اين محصولات است دهنده نشاندر طي زمانRCA 
، ارزشي چون باريجهكه محصولات با  از آنجايي. باشد و ضريب ثبات بالا نيز تاييدكننده نتايج به دست آمده مي

سقز و كتيرا در اين گروه از گياهان دارويي قرار دارند و با توجه به دارا بودن مزيت رقابتي در صادرات ، آنغوزه
 .شود گذاري در افزايش توليد و صادرات اين محصولات بيش از پيش مشخص مي لزوم توجه و سرمايه، آنها

ها  داراي مزيت رقابتي در صادرات صمغ) به بعد 2005ل از سا(نيجريه ، هند، فرانسه، كشورهاي سودان
 RCAدر بين اين كشورها فقط كشورهاي فرانسه و نيجريه داراي نرخ رشد مثبت سالانه شاخص . باشند مي

از مزيت رقابتي صادراتي برخوردار ، ها در جهان عنوان پنجمين صادركننده عمده صمغ كشور امريكا به. هستند
  .مزيت رقابتي در سالهاي آتي داردنيز نشان از عدم بهبود  RCAفي سالانه شاخص نيست و نرخ رشد من

  2001-2016ها طي سالهاي  مزيت رقابتي كشور ايران و پنج كشور عمده صادركننده صمغ: 14جدول 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 8/1  6/1  9/2  7/5  

9/14  75  
RSCA  27/0  17/0  46/0  69/0  

  سودان
RCA 2/247  9/235  1/224  8/792  

5/4-  2  
RSCA  99/0  99/0  99/0  83/0  

  فرانسه
RCA 6/2  7/3  7/4  9/5  

7/6  89  
RSCA  44/0  57/0  63/0  70/0  

  هند
RCA 1/32  7/10  1/9  6/8  

3/11 -  53  
RSCA  94/0  81/0  76/0  78/0  

  نيجريه
RCA 017/0  2/33  4/28  6/7  

2/2  10  
RSCA  97/0 -  93/0  91/0  56/0  

  امريكا
RCA 76/0  77/0  68/0  59/0  

1/2-  44  
RSCA  14/0 -  13/0 -  16/0 -  26/0 -  

  محاسبات تحقيق: مأخذ
  



  45 آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

  هاي نباتي شيره و عصاره -7- 5
هاي  اين محصولات شامل شيره و عصاره. گيرد را در بر مي HS 1302اين بخش از گزارش محصولات كد 

به . باشد كننده مي آگار و لعابكها و مواد غليظآگار ، مواد پكتيني، ها ساير شيره، رازك، بيان نباتي از شيرين
دليل محدوديت آماري از بررسي مجزاي اين محصولات خودداري كرده و مجموع آنها تحت عنوان شيره و 

در بخش بررسي تجارت ايران محصولات به تفكيك براي ايران . هاي نباتي مورد بررسي قرار گرفت عصاره
  .اند بررسي شده

  
  هاي نباتي تجارت جهاني شيره و عصاره -7-1- 5

هزار تن به  1860طور متوسط برابر  هاي نباتي به تجارت جهاني شيره و عصاره، 2010-2016در سالهاي 
 8/1035ميليارد دلار و  5/6به ارزش هزار تن واردات  6/824از اين مقدار . ميليارد دلار بوده است 3/13ارزش 

مقادير و روند ارزش صادرات و واردات شيره و . ميليارد دلار بوده است 9/6هزار تن صادرات به ارزش 
ارزش اين گروه از گياهان دارويي بعد از طي روند . آورده شده است 33هاي نباتي در نمودار شماره  عصاره

  .تجربه كرده است 2016را تا سال  نزوليروند ، 2010-2012افزايشي در سالهاي 

   
  2010-2016هاي نباتي طي دوره  روند تجارت جهاني شيره و عصاره: 35نمودار 

  www.trademap.org: مأخذ

  
ميانگين . نشان داده شده است 36هاي نباتي در نمودار شماره  قيمت صادراتي و وارداتي شيره و عصاره
دلار به  8/7دلار به كيلوگرم و ميانگين قيمت وارداتي برابر  9/6قيمت صادراتي در سالهاي مورد بررسي برابر 

  .اند روند نزولي را طي كرده بعد به 2012هاي صادراتي و وارداتي از سال  قيمت. كيلوگرم بوده است
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  هاي نباتي بررسي وضعيت ايران در تجارت شيره و عصاره - 7-2- 5
هاي  تحت عنوان شيره و عصاره HS 1302كتاب مقررات صادرات و واردات محصولات با كد  براساس

، آگار آگار، مواد پكتيني، ها ساير عصاره، رازك، شيرين بيان، 1هاي نباتي از ترياك نباتي شامل شيره و عصاره
كننده  ها و مواد غليظ دانه خرنوب يا دانه گوار و ساير لعاب، كننده مشتق از خرنوب ها و مواد غليظ لعاب
به علت محدوديت آمارهاي جهاني از بررسي مزيت رقابتي به صورت مجزا براي تك تك محصولات . باشد مي

هاي نباتي با كد  و عصاره خودداري به عمل آمده و مزيت رقابتي براي كل محصولات مندرج در زير فصل شيره
HS 1302 محاسبه گرديد .  

  
  هاي نباتي صادرات و واردات شيره و عصاره -1- 7-2- 5

همواره ) 1389به غير از سال ( 1380-96كشور ايران در سالهاي ، ا.ا.آمار تجارت گمرك ج براساس
هاي نباتي  روند ارزش صادرات و واردات شيره و عصاره. صادركننده خالص اين گروه از محصولات بوده است

ارزش صادرات آن با متوسط نرخ رشد . نشان داده شده است 38براي سالهاي مورد بررسي در نمودار شماره 
همچنين . رسيده است 1395ميليارد دلار در سال  9/42به  1380ميلياد دلار در سال  8/4از  درصد 16دوره 

ميليارد دلار  4/22به  1380ميليارد دلار در سال  8/1درصد از  18ارزش واردات آن با متوسط نرخ رشد دوره 
اردات بيشتر از همانطور كه مشخص است متوسط نرخ رشد دوره ارزش و. افزايش يافته است 1395در سال 

ارزش صادرات است و اين بدان معني است كه واردات اين گروه از محصولات با رشد بيشتري نسبت به 
لص كشور از صادركننده خا، رويه اين محصولات بنابراين نبايد اجازه داد با واردات بي. صادرات همراه بوده است

   .به واردكننده خالص تبديل شود

  
  1380- 95هاي نباتي در سالهاي  صادرات و واردات شيره و عصارهارزش : 38نمودار 

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ

                                                            
  . باشد ورود ترياك ممنوع مي. 1
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مابقي محصولات شامل . باشد عصاره شيرين بيان مي، ترين محصول صادراتي اين گروه از محصولات عمده
كننده مشتق از محصولات نباتي بوده كه به دليل  ها و مواد غليظ هاي نباتي و لعاب ها و عصاره ساير شيره

مقدار و ارزش صادرات عصاره شيرين . طولاني بودن از آوردن اطلاعات آن در اين قسمت خودداري شده است
 8/4برابر  1380ارزش صادرات عصاره شيرين بيان در سال . آورده شده است 15بيان در جدول شماره 

قيمت صادراتي اين محصول از . ميليون دلار افزايش يافته است 7/37به  1395ميليون دلار بوده كه در سال 
  . به بعد رشد چشمگيري داشته است 1387سال 

  1380-96در سالهاي ارزش و قيمت صادراتي عصاره شيرين بيان ، مقدار: 15جدول 
  )دلار به كيلوگرم: قيمت/ ميليون دلار: ارزش/ هزار تن: مقدار: واحد( 

  قيمت صادراتي  ارزش دلاري  مقدار  سال  قيمت صادراتي  ارزش دلاري  مقدار  سال
1380  2/3  8/4  5/1  1389  3/4  5/25  9/5  
1381  7/4  5/8  8/1  1390  8/7  1/44  6/5  
1382  6/4  4/8  8/1  1391  7/6  4/37  6/5  
1383  9/3  4/7  9/1  1392  8/6  7/37  5/5  
1384  4/4  1/8  8/1  1393  9/5  4/33  6/5  
1385  5  6/14  9/2  1394  4/6  4/31  9/4  
1386  8/5  1/17  3  1395  7/8  7/37  4/4  
1387  7/6  3/38  8/5  1396  6/3  5/14  4  
1388  02/0  08/0  4          

  ا.ا.گمرك ج: مأخذ

  
شود كه قيمت صادراتي عصاره اين  از مقايسه قيمت صادراتي عصاره شيرين بيان با ريشه آن مشخص مي

گذاري در فرآوري گياهان  بنابراين سرمايه. باشد محصول به طور ميانگين دو برابر قيمت صادراتي ريشه آن مي
  .بيشتري را به همراه خواهد داشت صادرات آن به مراتب ارز آوريدارويي و 



49  

  

لستان 

 سالها 
ها و  ب

ادرات 
رقابتي 

بهبود  
كننده 
خوردار 
ه بعد 

بالا ت 
ريكا و 
سالهاي 

چين و انگل، ند

برخي( بيان 
ساير لعاب، نوب

در صا 2001-
به مزيت ر 20

،RCAشاخص 
شورهاي صادرك
يت رقابتي برخ

به 2009 سال 
ه و ضريب ثبات

كشورهاي امر 
در س، 2001-

 . ت

  شيرين بيان

هلن، آلمان، ت
  . رفته است

عصاره شيرين
ب از دانه خرنو

-2012سالهاي 
13-2016ي 

ر در افزايش ش
در بين كش .ت

 بررسي از مزيت
ر بوده؛ اما از

د مثبت سالانه
.ي آينده است

-2012سالهاي 

 خودداري شده است

شه و عصاره ش

كشورهاي امارا
رات صورت گر

ع، صاره رازك
لعاب، آگار آگار

  تي
ايران در سور
اما در سالهاي .ت

استمرار دهنده
المللي است بين

 سالهاي مورد
قابتي برخوردار

نرخ رشد.  است
بتي در سالهاي
ي نباتي در س

محصولات خت اين

ت صادراتي ريش

بيان ك شيرين
ل به كشور اما

 محصولات عص
،هاي نباتي اره

هاي نبات صاره
كشو، 16ماره

دار نبوده است
د نشان RCAص

 در بازارهاي ب
نيا در تمامي

عدم مزيت رقا
 مزيت رقابتي
هبود مزيت رقاب

هاي ره و عصاره

ردن اطلاعات واردات

مقايسه قيمت

عصاره و شيره
ات اين محصول
 نباتي شامل

عصاها و   شيره

تي شيره و عص
 در جدول شم
 رقابتي برخورد
 سالانه شاخص

اي بهتره يگاه
ي هند و اسپا

از ع 20-2001
له دستيابي به

ري چين و بهب
ي صادرات شير

     
مار واطلاعات از آور

 آنهاي ده

م: 39نمودار 

هاي صادراتي ع
 از ارزش صادرا

هاي  و عصاره
ساير، ) است

   .1ت

ي مزيت رقابت
به دست آمده
باتي از مزيت
خ رشد مثبت
ستيابي به جاي

كشورهاي، باتي
008 در دوره

ثبت و به منزل
هاي تجار ياست

 مزيت رقابتي

                     
 و طولاني بودن آم

فرآورد و دارويي اهان

  ا.ا.مرك ج

ترين بازاره مده
درصد 52. ند

ها ردات شيره
 صورت گرفته

كتيني بوده است

بررسي -2- 2
نتايج به اساس

هاي نب و عصاره
نرخ .يافته است

صادراتي و دس
هاي نب و عصاره

كشور چين. 
آن مث RSCAص 

ثبات سي هنده
رغم حفظ علي

                      
ل تعدد محصولات

گيا تجارت
 

گم: مأخذ

  
عم

باشن مي
وار
واردات
مواد پك
  

5 -7-
بر
شيره و
دست ي

مزيت ص
شيره و

.اند بوده
شاخص
ده نشان

آلمان ع

           
به دليل. 1



  50 آنهاي فرآورده و دارويي گياهان تجارت
 

كاهش و عدم  دهنده نشان RCAنرخ رشد منفي سالانه شاخص . اند اخير مزيت رقابتي خود را از دست داده
   .بهبود مزيت رقابتي اين محصولات در سالهاي آتي است

هاي نباتي طي سالهاي  مزيت رقابتي كشور ايران و پنج كشور عمده صادركننده شيره و عصاره: 16جدول 
2016-2001  

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 8/0  75/0  93/0  3/1  

2/4  2/15  
RSCA  11/0 -  15/0 -  08/0 -  11/0  

  هند
RCA 3/9  5/9  4/18  9/14  

85/3  16  
RSCA  8/0  8/0  85/0  86/0  

  چين
RCA 65/0  91/0  2/1  5/1  

54/7  63  
RSCA  22/0 -  08/0 -  09/0  21/0  

  امريكا
RCA 3/1  3/1  1/1  98/0  

5/2-  40  
RSCA  13/0  14/0  03/0  01/0 -  

  آلمان
RCA 3/1  5/1  1/1  8/0  

6/4-  42  
RSCA  13/0  2/0  002/0-  16/0 -  

  اسپانيا
RCA 2/3  6/3  6/2  1/3  

55/1 -  13  
RSCA  53/0  56/0  43/0  51/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ

  
  هاي اسانسي روغن -8- 5

در . باشد مي HS 3301گيرد محصولات كد  هاي اسانسي كه در اين قسمت مورد بررسي قرار مي روغن
روغن ، ساير مركبات، ليموترش، ليمو، پرتقال، آمار تجارت جهاني اين محصولات شامل روغن اسانسي از ترنج

ها  رزينها و ساير لئورزين، خُس، نعناع، نعناع صحرايي، اسطوخودوس، گل ياس، اسانسي از گل شمعداني
هاي  روغن: كتاب مقررات صادرات و واردات اين محصولات عبارتند از براساسبراي كشور ايران . باشد مي

هاي اسانسي از  روغن، هاي اسانسي از ساير مركبات روغن، يموترشهاي اسانسي از ل روغن، اسانسي از پرتقال
گلاب استحصالي از گل ، هاي روغني غير از گل محمدي اسانس، اسانس روغني از گل محمدي، ها ساير نعناع
هاي اسانسي به استثناي  هاي آبي روغن ساير آبهاي مقطر خوشبو و محلول، ساير عرقيات سنتي، محمدي
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مجموع آنها مورد بررسي قرار ، به دليل محدوديت آماري براي تك تك اين محصولات. ها لئورزينگلاب و ساير 
  . گرفت

  
  هاي اسانسي تجارت جهاني روغن - 8-1- 5

هاي گياهان دارويي محسوب  ترين فرآورده هاي اسانسي از با ارزش روغن، آمار تجارت جهاني براساس
ميليارد دلار و متوسط  1/4برابر  2010-2016متوسط ارزش صادرات اين محصولات در سالهاي . شوند مي

مقدار و ارزش صادرات و واردات اين . ميليارد دلار بوده است 4ارزش واردات آن در دوره مشابه برابر 
هاي اسانسي در دوره مورد مطالعه  ارزش صادرات روغن. نشان داده شده است 40ر نمودار شماره محصولات د

  .درصد رشد داشته است 9/7درصد و ارزش واردات آن  5/8سالانه به طور ميانگين 

  2010-2016هاي اسانسي طي دوره  روند تجارت جهاني روغن: 40نمودار 
 www.trademap.org: مأخذ

  
هر دو قيمت . نشان داده شده است 41هاي اسانسي در نمودار شماره  هاي صادراتي و وارداتي روغن قيمت

متوسط قيمت . اند تجربه كرده 2010-2016صادراتي و وارداتي روند صعودي با شيب ملايمي را در سالهاي 
لوگرم دلار و قيمت وارداتي هر كي 2/16هاي اسانسي در سالهاي مورد بررسي برابر  صادراتي هر كيلوگرم روغن

  .دلار بوده است 4/17برابر 
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  1391- 96مقدار و قيمت صادراتي اسانس روغني گل محمدي و گلاب در سالهاي ، ارزش: 17جدول 
 محصول

  
  سال

  استحصالي از گل محمديگلاب   اسانس روغني گل محمدي
  مقدار 

 )كيلوگرم(
  ارزش

  )هزاردلار(
  قيمت صادراتي

  )دلار به كيلوگرم(
  مقدار

 )هزارتن(
  ارزش

  )ميليون دلار(
  قيمت صادراتي

  )دلار به كيلوگرم(
1391  272  5/1107  4068  6/2  9/11  6/4  
1392  5/145  2/689  4738  5/3  7/12  6/3  
1393  90  5/308  3447  9/3  8/7  9/1  
1394  4206  7/892  212  8/2  2/6  2/2  
1395  156  7/559  3588  5/3  9/8  6/2  
1396  1  5/1  1500  4/1  9/3  8/2  

  ا و محاسبات تحقيق.ا.گمرك ج: مأخذ
 : باشد مربوط به پنج ماه نخست سال مي 1396آمار سال.  

  
شود اسانس روغني گل محمدي يكي از با  مشخص مي 17همانطور كه از اطلاعات جدول شماره 

دلار به  3211متوسط قيمت صادراتي آن برابر  1391-1395در سالهاي . هاي گياهي است ترين فرآورده ارزش
كيلوگرم  156به  1391كيلوگرم در سال  272اما متاسفانه مقدار صادرات آن از . ازاء هر كيلوگرم بوده است

صادرات . اما صادرات گلاب در سالهاي مورد بررسي افزايش يافته است. ه استكاهش يافت 1395در سال 
قيمت . هزار تن افزايش يافته است 5/3به  1395هزار تن بوده كه در سال  6/2برابر  1391گلاب در سال 

  صادراتي آن نيز در مقايسه با اسانس روغني گل محمدي بسيار ناچيز و به طور ميانگين در سالهاي 
همچنين متوسط قيمت صادراتي گل خشك و گلبرگ تازه گل . دلار به كيلوگرم بوده است 3برابر  95-1391

بنابراين از آنجايي كه ايران بيشترين سطح . 1دلار به كيلوگرم بوده است 14محمدي در دوره مشابه برابر 
تواند  محمدي ميتمركز بر صادرات اسانس روغني گل ، زيركشت و توليد گل محمدي را در دنيا داراست

  . ارزآوري بسيار بالاتري نسبت به گلاب يا گل محمدي داشته باشد
. باشند فرانسه و امارات مي، مهمترين بازارهاي صادراتي اسانس روغني گل محمدي كشورهاي آلمان

د درصد از ارزش بازارهاي صادراتي اين محصول ايران را به خو 6/33درصد و كشور فرانسه  5/48كشور آلمان 
كويت و بحرين بيشترين سهم را از بازارهاي صادراتي گلاب ، همچنين كشورهاي امارات. اختصاص داده است

                                                            
تر  شود بنابراين قيمت گلاب از قيمت گل محمدي پايين ليتر گلاب استحصال مي 5/1براساس آمار غير رسمي از هر كيلوگرم گل محمدي، . 1

 . باشد مي
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درصد متعلق به كشور  8/19، درصد از ارزش صادرات گلاب متعلق به كشور امارات 32. ايران در اختيار دارند
  . باشد درصد متعلق به كشور بحرين مي 5/12كويت و 
  

  هاي اسانسي بررسي مزيت رقابتي روغن -8-2-2- 5
از مزيت رقابتي  2001-2004كشور ايران فقط در سالهاي ، نتايج به دست آمده دراين پژوهش براساس

نرخ رشد  .دست داده است هاي اسانسي برخوردار بوده و پس از آن مزيت رقابتي خود را از صادراتي روغن
در بين كشورهاي . دهد كه سالانه مزيت رقابتي كاهش يافته است نيز نشان مي RCAسالانه منفي شاخص 

هاي اسانسي كشور چين نيز از عدم مزيت رقابتي برخوردار است و نرخ رشد سالانه  عمده صادركننده روغن
) فرانسه و برزيل، چين، هند(ديگر كشورهاي عمده صادركننده . نيز براي آن كشور منفي است RCAشاخص 

 دهنده نشانبراي كشورهاي امريكا و برزيل  RCAداراي مزيت رقابتي بوده؛ اما نرخ رشد منفي سالانه شاخص 
  .باشد رقابتي در سالهاي آتي مي كاهش مزيت

  2001-2016هاي اسانسي طي سالهاي  كشور عمده صادركننده روغن مزيت رقابتي كشور ايران و پنج: 18جدول 

  2013-2016  2009-2012  2005-2008  2001-2004  شاخص  كشور
  نرخ رشد 

  سالانه 
RCA (%)  

 ضريب 
  ثابت 

R2 (%)  

  ايران
RCA 7/2  5/0  4/0  4/0  

7/17 -  57  
RSCA  3/0  4/0-  45/0 -  44/0 -  

  هند
RCA 3/6  6/9  4/9  3/8  

2/2  18  
RSCA  7/0  81/0  8/0  78/0  

  امريكا
RCA 97/1  2  7/1  4/1  

8/2-  72  
RSCA  3/0  3/0  24/0  18/0  

  چين
RCA 9/0  56/0  59/0  9/0  

05/0 -  1  
RSCA  09/0 -  28/0 -  26/0 -  06/0 -  

  فرانسه
RCA 5/2  7/2  6/2  6/2  

2/0  2  
RSCA  43/0  46/0  44/0  44/0  

  برزيل
RCA 7/5  8/4  5/4  7/4  

04/1 -  9  
RSCA  69/0  66/0  63/0  64/0  

  محاسبات تحقيق: مأخذ
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  اهگيري و پيشنهاد نتيجه -6
هاي آن به دليل منافع بهداشتي و ملاحظات اقتصادي آن  گياهان دارويي و فرآوردهامروزه تقاضاي جهاني 

كنندگان به مصرف محصولات طبيعي در حال افزايش است؛ چرا كه  و همچنين به دليل افزايش علاقه مصرف
شرايط  با توجه به. باشند تر از همتايان مصنوعي و شيميايي خود مي تر و مقرون به صرفه اين محصولات ايمن

يك فرصت استثنائي براي كشور فراهم شده است تا با ، نوع گونه گياهي در كشور 8000اقليمي ايران و وجود 
توليد و صادرات اين محصولات را افزايش داده و منجر به افزايش ، ريزي صحيح و تهيه نقشه راه مناسب برنامه

بندي گياهان دارويي و  اين اين گزارش با طبقهبنابر. درآمد ارزي و رونق بخشيدن به صادرات غير نفتي شود
ابتدا يك ) سند ملي گياهان دارويي وطب سنتي و مطالعات خارجي صورت گرفته براساس(هاي آن  فرآورده

 براساس. شماي كلي از تجارت اين محصولات ارايه داده و سپس به بررسي مزيت رقابتي آنها پرداخته است
ميليون  7/3هاي آن برابر  مقدار صادرات جهاني گياهان دارويي و فرآورده 2016نتايج به دست آمده در سال 

ميليارد دلار  18ميليون تن به ارزش  2/3ميليارد دلار و مقدار واردات در همين سال برابر  4/17تن به ارزش 
  . بوده است

آن در صنايع  هاي با توجه به رشد تقاضاي جهاني براي مصرف و استفاده از گياهان دارويي و فرآوده
درصد و ارزش صادرات از  11از متوسط نرخ رشد سالانه  2010-2016مقدار صادرات آن در سالهاي ، مختلف

ترين  آلمان و فرانسه عمده، امريكا، چين، كشورهاي هند. درصد برخوردار بوده است 6متوسط نرخ رشد سالانه 
ت درصد صادرا 50تند كه در مجموع بيش از هاي آن در جهان هس صادركنندگان گياهان دارويي و فرآورده

  .اين محصولات را بر عهده دارند
، زيره سبز، نتايج بررسي مزيت رقابتي گياهان دارويي نشان داد كه كشور ايران در صادرات تخم گشنيز

اگر چه نرخ رشد سالانه  .داراي مزيت رقابتي صادراتي است) HS 1301محصولات كد (ها  زعفران و صمغ
زيره سبز و زعفران منفي به دست آمد و اين بدان معنا است كه ، براي محصولات گشنيز RCAشاخص 

هاي  چنانچه تدابير لازم جهت تغيير و اصلاح سياست .شاخص مزيت رقابتي در طي زمان رو به كاهش است
لات نيز تجاري انديشيده نشود؛ چه بسا كه در سالهاي آتي و با توجه به حضور كشورهاي رقيب اين محصو

توجه به افزايش كشت و پايداري توليد، ارايه محصولات با تدابيري همچون  .فاقد مزيت رقابتي صادراتي شود
بندي محصولات مطابق با سليقه جامعه جهاني،  المللي، توجه به بسته كيفيت بالا و مطابق با استانداردهاي بين

هاي تجاري و قيمت صادراتي  آن و توجه به سياست هاي پايش مداوم بازار جهاني گياهان دارويي و فرآورده
همچنين نتايج نشان  .به حفظ و بهبود جايگاه ايران در بازارهاي جهاني كمك كند تواند كشورهاي رقيب مي

داراي مزيت  2001-2002در سالهاي ) HS 1211كد (صادرات گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف داد 
براي  RCAنرخ رشد منفي سالانه شاخص  .ابتي خود را از دست داده استبوده؛ اما پس از آن مزيت رق
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محصول رازيانه و گياهان قابل استفاده در صنايع مختلف نيز مؤيد استمرار در كاهش مزيت رقابتي اين 
فاقد ) HS 1302كد (هاي نباتي  صادرات شيره و عصاره RSCAو  RCAشاخص  براساس .محصولات است

نرخ رشد مثبت سالانه شاخص  .به اين مهم دست يافته است 2015-2016مزيت رقابتي بوده اما در سالهاي 
RCA هاي آن است نيز تاكيدي بر بهبود وضعيت مزيت رقابتي و تجارت اين گروه از گياهان دارويي و فراورده .

داراي مزيت ) HS 3301كد (اسانسي هاي  نيز كشور ايران در صادرات روغن 2001-2003در سالهاي 
  .صادراتي بوده اما پس از آن مزيت خود را از دست داده است

ها داراي مزيت رقابتي بوده و نرخ رشد مثبت سالانه شاخص  بنابراين از آنجايي كه ايران در صادرات صمغ
RCA گروه از گياهان دارويي بررسي محصولات اين ، نيز نشان از بهبود روند تجارت و مزيت رقابتي آن دارد

سقز و كتيرا از جمله محصولات صادراتي با ارزشي ، آنغوزه تلخ و شيرين، نشان داد كه محصولات باريجه
توان به  گذاري در توسعه كشت اين محصولات و داشتن استراتژي مناسب صادراتي مي هستند كه با سرمايه

و كمك به بهبود ) زش صادراتي بالاي اين محصولاتبا توجه به ار(ارزآوري ، تحقق اهداف اقتصاد مقاومتي
   .صادرات غير نفتي و اشتغال اميد داشت

توان  هاي اين پژوهش نشان داد كه زعفران تنها گياه دارويي با ارزش صادراتي نيست و مي همچنين يافته
هاي گياهان دارويي با ارزش بالا از جمله  رهيافت صادراتي را به سمت صادرات فرآورده، علاوه بر زعفران

اسانس روغني گل محمدي سوق داد؛ چرا كه ارزش صادراتي آن تقريبا دو برابر قيمت صادراتي زعفران 
  . باشد مي

  :شود زير ارايه مي هايشنهاديبا توجه به نتايج به دست آمده پ
 محاسبه مزيت رقابتي و پايش . ا براي گياهان دارويي به تفكيك محصولاتايجاد رديف تعرفه مجز

سفانه در آمار أوضعيت صادرات و واردات گياهان دارويي نياز به آمار و اطلاعات دقيق دارد كه مت
تجارت گمرك بسياري از گياهان دارويي به صورت مخلوط با يكديگر و يا در قالب ساير آورده شده 

راي بررسي دقيق گياهان دارويي به تفكيك و همچنين بررسي بازارهاي هاي هدف بنابراين ب. است
 . باشد آن نياز به ايجاد رديف تعرفه مجزا مي

 هاي توسعه كشت گياهان دارويي با ارزش اقتصادي بالا همچون باريجه، آنغوزه تلخ و  تدوين برنامه
  . باشد آموزش و ترويج ميشيرين، سقز، كتيرا كه شرط لازم توسعه كشت گياهان دارويي 

 مقايسه ارزش صادراتي . افزوده و ارزآوري صادراتي بالاتر فرآوري گياهان دارويي خام و كسب ارزش
دلار به  14( و گل محمدي) دلار به كيلوگرم 7/3201(يك كيلوگرم اسانس روغني گل محمدي 

 . مؤيد اين امر است) كيلوگرم
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  هاي فرآوري محصولات ارزشمند دارويي و صنعتي از گياه  پژوهشكدهحمايت از تحقيقات، صنايع و
هايي با ارزش افزوده بالاتر شده و به افزايش صادرات و  تواند منجر به توليد فرآورده شيرين بيان مي
 .هاي شيرين بيان كمك كند ارزآوري فرآورده

 شود يهمچنين پيشنهادهاي زير جهت انجام مطالعات و تحقيقات بيشتر توصيه م: 

 شود بازارهاي  با توجه به نتايج اين پژوهش و تعيين محصولات داراي مزيت رقابتي، پيشنهاد مي
  .هدف آن به منظور كسب سود آوري و ارز آوري بيشتر صادركنندگان گياهان دارويي نيز تعيين شود

 بررسي و مطالعه مشكلات بسته بندي محصولات از جمله زعفران در كشور . 

 لعه موانع برند سازي تجاري گياهان دارويي در ايرانبررسي و مطا 
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